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FALS

Forord

AF REDAKT@RERNE

Mon ikke dukan genkende scenariet? I skal dis-
kutere en aktuel nyhed i klassen, og en hdnd-
fuld elever markerer ivrigt pa skift for at vise, at
de er opdaterede og har fulgt med i Breaking
News. Det er dog langt fra alle, der har opdaget
nyheden. Den er nemlig ikke poppet opidet
seedvanlige SoMe-feed. En tredje gruppe elever
ved maske godst, at der er sket noget, men de har
ikke orket at fglge med af frygt for at blive i ddr-
ligt humgr. Sidstnaevnte er en del af den
sakaldte ”generation news avoidance”. Selvom
det kan veere sveert at forsta for en samfunds-
fagsleerer, der ser sig selvsom lidt af en nyheds-
junkie, sidder der nogen der midt i klassen, der
faktisk ikke har den store lyst til at fglge ver-
dens gang. De er heldigvis ikke helt ligeglade
med nyheder, nej, de vil bare gerne have en
anden form for nyheder; konstruktive nyheder!

Her pa SamfundsfagsNyt vil vigerne sld et
slag for at forsta danskernes og selvfglgelig iseer
de unges aktuelle mediebrug (de fleste laerebg-
ger med fokus pa medier er ved at veere utids-
svarende), og vi ogsa vil gerne inspirere til at
arbejder med medier og nyheder pd en ny made.
Derfor dette temanummer.

Denne ide fik vi efter FALS’ arsmgde 2023,
hvor Jesper Himmelstrup fra Constructive
Institute holdt workshop for en raekke af de
fremmgdte leerere. Constructive Institute er
en journalistisk NGO, hjemmeboende péd Aar-
hus Universitet og stifteti 2017 af DR’s tidligere
nyhedsdirektgr, Ulrik Haagerup. Himmelstrup
star bag et stgrre ungdoms- og demokratipro-
jekt, og vikan kun varmt anbefale at tage kon-
takt til ham og Constructive Institute.

Constructive Institute har ogsa vaere gav-
milde med bidrag til dette blad. I temanumme-
rets fgrste artikel forklarer Sonja Morell
Lundorff naermere om faenomenet “news avo-
idance”. Det er en vaesentlig pointe, at det er et
problem, at de sociale medier - der hellere vil
underholde end veere demokratiets vagthund -
er blevet gate keepers for information, og der-
for er der brug for at gentaenke journalistikken.
Det er her konstruktivjournalistik kommer ind
ibilledet, hvilket fgromtalte Jesper Himmel-
strup skriver om i den efterfglgende artikel. I
den tredje og sidste Constructive Institute-
artikel giver Himmelstrup ordet til samfunds-
fagsleerere og -elever, der har prgvet kraefter
med elevaktiverende nyhedsprojekter. Méske



er det pa tide at genoplive skolebladet? Eller
mdske skal der laves sjove og korte explainer-
videoer, der tager udgangspunktinetop det,
der interesserer eleverne allermest her og nu?

I'bladets fjerde artikel giver vi ordet til
Peter Bro, der til daglig er leder af journalistud-
dannelserne pa SDU. Han ser ogsd konstruktiv
journalistisk som fremtidens nyhedsformid-
ling, og han far sat endnu flere ord pd hvad det
egentlighandler om. Herunder bl.a. fokus pa
potentialer - ikke bare problemer. Ifglge Bro
gar der en lige linje fra Henrik Cavling og
Joseph Pulitzers idealer for god journalistisk i
starten af 1900-tallet til nutidens optimistiske
og konstruktive vinkling af nyheder.

Vibliver i den journalistiske uddannelses-
verden, da DJMX - Danmarks medie- og jour-
nalisthgjskole - har bidraget med nzeste arti-
kel, der saetter fokus pd den vaesentligste udvik-
ling for journalistik som fag. Her beskriver
institutchef for journalistik pd Danmarks
Medie- og Journalisthgjskole (DMJX), Henrik
Berggren, journalistfaget som udsat for en per-
fekt storm, der pd flere mader udfordrer fagets
rammer og fundament. Der saettes her fokus pd
4 ydre tendenser, der alle pavirker vilkarene for
journalistik, nemlig det gkonomiske funda-
ment og forretningsmodellerne, borgernes
opmerksomhed og deres oplevelse af, at jour-
nalistik er relevant og veerdifuld for dem, den
teknologiske udvikling herunder AI, og maske
en svindende forstaelse og anerkendelse af, at
journalistik er noget distinkt med et distinkt
formal. Dette stiller ggede krav til fremtidens
journalister, der skal vaere dygtigere - til stort
setalt.

Herefter giver faktatjekmediet TjekDet et
indblik i hverdagen som faktatjekmedie. For
hvorfor er detistigende grad ngdvendigt med
faktatjek for at opretholde et meningsfyldt

FALS

demokrati? Oghvilke krav stilles der til maden,
man faktatjekker pa?

Jakob Linaa Jensen, lektor i kritiske sociale
mediestudier pd AU, skriver om en undersg-
gelse af danskernes brug af sociale medier fra
2019. Nok har undersggelsen nogle ar pa bagen,
men den ndr stadig frem til en relevant og inte-
ressant konklusion. Linaa Jensen er ikke sd
bekymret for danskernes brug af sociale
medier, for selvom mange i stigende grad far
deres informationer og nyheder af denne vej,
tillaegger borgerne alligevel ikke selve
meningsdannelsen og offentligheden pa de
sociale platforme en stgrre betydning.

Som det sidste indleeg i temanummeret om
medier og nyheder har vivalgt at genoptrykke
gvelseskataloget "Mediedannelse — Opskrifter
til varieret indleering af empirisk viden”. Kata-
loget indeholder en masse konkrete gvelser til
atarbejde med aktualitetsdimensionenisam-
fundsfag. Visender endnu en tak til vores gode
kolleger Thomas Skotting, Nikolaj Lgth,
Johanne Littrup, Mette Karlsen, Ditte Ngrtoft
Nielsen og Nedim Dzeko for arbejdet.

Istarten af bladet tager fagkonsulenten i
gvrigt ogsa fat i teknologiens hastige udvikling,
nar hun giver et bud pa hvad AI-ekspertgrup-
pens aktuelle anbefalinger pa sigt kan komme
til at betyde for samfundsfag, samt hvordan
samfundsfagslarernes syn pa digital og tekno-
logisk dannelse tager sigud.

FALS’ formand bruger til gengzaeld en del af
sin spalteplads pa at tease for alt det spaen-
dende, der skal ske i det kommende skoledr.
Isaer glaeder vi os alle til Columbus’ 40-4rs jubi-
lzeum i Langelinjepavillonen i november
maned. Det bliver et fremragende arrangement
ikglvandet pa det ventede og frygtede ameri-
kanske preesidentvalg. Kom og vaer med!
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Bagerstibladet kigger vi ogsa pa det, der
allerede har veeret. De steerke kraefter bag Sam-
fundsfagsCup forteller om arets finale 2024,
der blevafholdt pa Christiansborgi april
méned. Herfra skal der lyde et stort tillykke til
de seje vindere fra Rgdkilde Gymnasium i
Vejle. Herefter, i bladets sidste artikel, beretter
Diana Strasg Kjaer om rejsekurset i paske til
”The Changing South”. Hvis du ikke fik en af de

eftertragtede pladser pa turen, ma du ngjes
med at leese om de speendende oplevelser, og sa
kan du méske ogsa krydse fingre for, at der bli-
ver lavet en lignende tur en anden gang. Opfor-
dringen er sdmaend allerede givet videre.

God laeselyst.
Og god sommer - vi ses ndr naeste skoledr er
godtigang!
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Nyt fra formanden

AF RASMUS TRANEGAARD ANDERSEN

Rasmus Tranegaard Andersen, formand for FALS.

Keaere Fals’er
Velkommen tilbage til et nyt skoledr. Haber alle
har haft en god lang sommerferie. Vi traeder
indiet skoledr med masser af begivenheder set
med samfundsfagets gjne. Europaparlaments-
valget er overstdet og mange andre valg star for
dgren. Vores britiske naboer stir ved en skille-
vej og fagligt ser det jo interessant ud. England
ser - ved nyhedsbrevets tilblivelse - ud til at fa
et jordskredsvalg. Mdaske vil et normalt noget
overset valg fa en plads i undervisningen pa
gymnasierne rundtilandet. Og sa er der USA.
Novembers valgdagi staterne naermer sig og vi
skal alle forholde os til det pa et eller andet
plan. Biden eller Trump

Det amerikanske valg bliver derfor ogsd en
del af temaet for vores arsmgde, der i dr er sam-
mensmeltet med Forlaget Columbus’ 40-drs
fgdselsdag. Majoriteten af fondsbestyrelsen er
udpeget af Fals igennem arene og derfor ser vi
al mulig grund til at samle fejringen med vores
arsmgde. Allerede nu skal der lyde et stort til-
lykke til forlaget fra den faglige forening. Vier
henrykte for samarbejdet med alle pa Colum-
bus. Jubileeumskonferencens dag 1 med temaet
”Vores Verdensorden”, der er helliget store

talere, diskussioner, Columbuspris og festmid-
dag, foregér pa Langelinie Pavillonen og dag 2
pa Christianshavns Gymnasium. Oglad os
veere arlige. Vi og forlaget er virkelig stolte over
atkunne preesentere en stjernerackke af
oplagsholdere, fagfolk og debattgrer som: Ivan
Krastev, Matilde Kimer, Emma Holten, Rasmus
Mariager, Peter Viggo Jakobsen, Christian Friis
Bach, Michael Aastrup Jensen, Jens Ringberg
og mange flere. Lykke Friis vil veere konferen-
cier pa Langelinie Pavillonen. Vi glaeder os til at
byde alle deltagere velkommen til dages faglig
festivitas. Fik vi sagt at dukan deltageito dage
for latterlige 1500 kr., og det er med festmid-
dag? Overnatning bestiller du selv, men resten
sgrger vi og Columbus for. Se mere om indhold
og tilmelding her: https://forlaget-columbus.
ticketbutler.io/da/e/forlagetcolumbus-fagkon-
ference-og-aarsmoede-2024/

Pa PS-mgdetiapril maned, hvor stort set
alle faglige foreninger var repraesenteret, adva-
rede formanden for GL og formanden fraDG
om, at ”man” sd meget pa SA/EN-studieretnin-
gen. Deter klart, at det er en studieretning, der
fylder meget i det generelle billede pd gymnasi-
erne i Danmark. Vihar rakt ud til uddannelses-
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Stratificering internt pa STX, 2022
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ordfgrere pd Borgen og rundt i netverket, og

der er faktisk ingen, der vil vaere konkrete i
deres tale om sagen. Jeg kunne derfor godt
bekymre mig for, om det faktisk er GL og DG,
der lige sa gerne vil have studieretningen mind-
sket. Det kunne vaere interessant at hgre, hvad
de selv siger; vil de arbejde for en @endring af
studieretningssammensztningen og
begraense samfundsfag som fagigymnasiesko-
len? Vi er ret nysgerrige. Som faglig forening
skal vi ikke agere fagforening, men Fals vil dog
arbejde for vores medlemmer med formalet om
atvirke til gavn for undervisningen og undervi-
sere i samfundsfag ved gymnasieskoler. Som
fagkan vi tilbyde eleverne et fagligt indhold og
en demokratisk dannelse som andre fag ikke
kan. Viser en stor veerdiivores fag som samar-
bejdspartner med rigtig mange fag. Det er naer-
liggende for at samarbejde med sprogfag som
tysk, engelsk, fransk, italiensk og spansk, men
fag som biologi, fysik og matematik er ogsé
interessante. Viarbejder for at veere et fagi
midten.

Anders Hassing viderebragte en speendende
statistik for en rum tid siden pa Fals’ Facebook-
gruppe. Statistikken viser fordelingen af uden-
landsk herkomst, kgn, faglig kunnen i folkesko-

len og foraeldres uddan-
nelsesniveau pa studie-
retningsvalg. Data er truk-
ket af Ph.d.studerende pé

s s KU, Jonas Niemann. Vi
LRk teenker det er interessant
:' Il 1 atanalysere lidt pa tallene
il I ijeres respektive faggrup-
& perrundt omilandet. Ser
s vommenesmsess Vi pd den store andel af

ueg Darerurks. Stk

elever med samfA, sprin-
ger detigjnene,atderer
forskel p4, hvilke forud-
setningerne eleverne har afthaengigaf, omde
velger engelsk eller matematik som andet
A-niveau fag. Mange ggr det allerede, men flere
bgr teenke ind i en klar didaktisering, nar der er
sd stor forskel i, hvordan de har klaret sig til de
lovbundne prgver i folkeskolen. Fals vil til drets
FIP deltage i en workshop, hvor fagets fremtid
og muligheder bearbejdes.

Ellers byder det nye skolear pa masser af
nye samarbejder og nye kurser. Politiken har
raktud til os ogindbudt til et nyt og spaen-
dende samarbejde og unge ogklima. Det krimi-
nalpraeventive R4d vil samarbejde om podcast
ogundervisning indenfor kriminalitet. Til
august laver vivores velbesggte arlige virtuelle
skriftlighedskursus med alle de gode didakti-
kere og faglige fyrtarne. Senere pa aret vil Fals
desuden igen lave et matematik-/samfunds-
fagskursus. Maske finder vi ogsé pa noget mere.

Der er mange begivenheder at glaede sig til.
Jeghéber vi kommer til at hilse p& hinanden et
af stederne.

//Rasmus
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Nyt fra fagkonsulenten

AF DITTE NORTOFT NIELSEN

Ditte Ngrtoft Nielsen, fagkonsulent i samfundsfag.

Dette nyhedsbrevindeholder information om
Al-ekspertgruppens anbefalinger og mine
forelgbige tanker om konsekvenser for sam-
fundsfag samt kollegernes syn pa digital og tek-
nologisk dannelse indsamlet i forbindelse med
FIP. Derudover er der ogsa et par datoer for
naeste skoledrs FIP-kurser til kalenderen.

Al-ekspertgruppens anbefalinger og
tanker om konsekvenser for samfunds-
fag

Ekspertgruppen har helt grundleeggende haft
til opgave at komme med anbefalinger til, hvor-
dan ChatGPT ogandre digitale hjeelpemidler
kan handteres ved prgverne, og deres overord-
nede konklusion er, at prgver, hvor det er
muligt at snyde eller blive anklaget for at snyde,
skal begraenses. Ekspertgruppen er i forlen-
gelse heraf meget optaget af, at fokus flyttes fra
snyd til leering, s& det tillidsfulde leerer-elev-
forhold prioriteres, og at det er vigtigt, at vi
hjeelper eleverne, sd de leerer at bruge og for-
holde sig til kunstig intelligens pé en reflekte-
ret, kritisk og konstruktivmade. Teknologien
skali deres optik inddrages i undervisningen
ogved eksamen side om side med eksamener
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uden hjzelpemidler. I forhold til prgverne, s&
anbefaler de, at de prgverne skal ga pa to ben, sa
eleverne udprgves bade med og uden digitale
hjeelpemidler. Derudover anbefaler de en mere
Igbende og smidig udvikling af prgver og prgve-
former for i hgjere grad at kunne imgdega
hastigheden i den teknologiske udviklingen, og
understreger ligeledes at undervisningen skal
danne grundlag for nye prgveformer. Det bety-
der selvfglgelig, at hvis (nér) der skal indfgres
nye prgveformer i samfundsfag, sé skal det
ogsaindtenkesiden daglige undervisning, og
det kraever didaktiske omstillinger for alle os,
der underviserifaget.

Mine umiddelbare og forelgbige tanker om
konsekvenser for prgveformerne i samfunds-
fager, at viiudstrakt grad kan bibeholde de
mundtlige prgveformer med lodtraekning, som
de er, fordi der jo netop til de mundtlige prgve-
former er fokus pa opfyldelse af de faglige mal
med afsaetiden faglige samtale mellem elev og
eksaminator. Anderledes er det dog med den
skriftlige eksamen, hvor vi nok skal indstille os
pa, at der kunne vaere hensigtsmaessigt at
justere, sd der bade er en del, hvor der overho-
vedet ikke er tilladt hjeelpemidler og en del med



FALS

Nedenstaende figur viser oversigt over de syv generiske eksamensformer, som

ekspertgruppen anbefaler

Prgveform Forberedelsestid | Digitale hjelpemidler Kommunikation med
andre

Skriftlig stedprgve | Ingen Ikke tilladt Ikke tilladt
Skriftlig digital Ingen Tilladt Ikke tilladt
stedprgve
Mundtlig prgve Kort forberedel- Ikke tilladt eller tilladt Ikke tilladt
med lodtraekning sestid (fx 30 mi-

nutter) pa skolen
Caseprgve Kan variere fra fag | Tilladt Tilladt

til fag
Portfolioprgve Ingen Tilladt Tilladt
Produktprgve Kan variere fra fag | Tilladt Tilladt

til fag
Mundtlig prgve Lang forberedel- | Tilladt Tilladt
med lodtraekning sestid (fx 24 timer)

alle tilladte hjeelpemidler, herunder eventuelt
ogsa digitale. Hvordan Al eventuelt skal/kan
indtaenkes som en del af denne prgve med digi-
tale hjeelpemidler pd en made, hvor det giver
fagligt mening, er jeg pd nuveerende tidspunkt
ret usikker pa. Det er en problematik, som vil
blive diskuteret i opgavekommissionen, men
ogsd taget med ud i en bredere diskussion til
det kommende skoledrs FIP-kurser. Det bliver
enbéde spaendende, men ogsa udfordrende
opgave at gentaenke sarligt den skriftlige eksa-
men, og der vil formentlig i samme ombaering
ogsa blive mulighed for at justere i andre for-
hold (fx det faglige kernestof og de faglige mal)
ileereplanen. Der er i skrivende stund ikke
meldt en konkret plan ud fra politisk side for,
hvordan der skal arbejdes videre med ekspert-
gruppens anbefalinger. Jeg vil naturligvis ori-
entere mere herom i de kommende nyheds-

breve.

Samfundsfagslzerernes syn pa digital
og teknologisk dannelse

Digital og teknologisk dannelse har jo ogsé
vearet det overordnede tema for dette skoledrs
FIP-kurser, og saledes har vi allerede startet
samtale om, hvordan samfundsfag spiller en
rolle her, oghvordan AT udfordrer os.

Helt overordnet set, sd kan vijo i samfunds-
fag arbejde med ’digital og teknologisk dan-
nelse’ som et genstandsfelt, altsé lade den digi-
tale og teknologiske udvikling veere genstand
for vores undervisning. Det ligger i forlaengelse
af det faglige mél om at ”Undersgge og disku-
tere aktuelle samfundsmzessige problemstil-
linger og lgsninger herpd” ogiden forbindelse
kan det veere meget oplagt at inddrage betyd-
ning af den digitale og teknologiske udvikling
for de aktuelle samfundsmaessige problemstil-
linger og deres mulige Igsninger. Men samtidig
er det ogsd hensigtsmeessigt at arbejde med
’digital og teknologisk dannelse’ som et kompe-
tencefelt med fokus pé at navigere i det kom-

n
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plekse digitale medieunivers og styrke den kri-
tiske analytiske kompetence og ikke mindst
hensigtsmaessige anvendelse af digitale hjeelpe-
midler. Her er det saledes de metodiske faerdig-
heder, der eri fokus. Disse to genstandsfelter
kan naturligvis ogsé overlappe, s man arbej-
der med begge dele pa én gang, som illustreret i
nedenstaende figur.

Atvikan og skal arbejde med digital og tek-
nologisk dannelse, stiller krav til os som under-
visere, og det seneste ars tid har isaer den gene-
rative Al fx ChatGPT, givet anledning til dis-
kussion. Vi skal selvfglgelig ggre brug af de
muligheder den nye teknologi giver, samtidig
med at vi ogsd skal have blik for udfordrin-
gerne, seerligt i forbindelse med det skriftlige
arbejde i bdde den daglige undervisning ogtil
eksamen. Men nér det er sagt, sd er detimin
optik ikke formen (altsa den made vi ggr tin-
gene pd), der skal beskyttes, men derimod de
faglige kompetencer og den faglige viden. Vi
skal altsd blive ved med at udvikle vores didak-
tik, sa den er tidssvarende og matcher virkelig-
heden, men samtidig er viimine gjne et godt
sted rent fagligt. Vikleeder eleverne enormt
godt péd med stor faglig viden inden for de for-
skellige faglige discipliner pa samme tid, og vi
udstyrer dem med nogle tydelige faglige og
metodiske redskaber, der er meget anvende-
lige, ogséideres videre uddannelsesforlgb.
Men det er selvfglgeligklart, at den digitale og
teknologiske udvikling fodrer vigtigheden af
en forsat samtale om den faglige essens i sam-
fundsfag mellem alle os, der arbejder med faget
hver dag. Jeg forsggte pa dette ars FIP at under-
stgtte den samtale om den faglige essens og de
muligheder og udfordringer, som den digitale
og teknologiske udvikling giver. Ud over de kol-
legiale samtaler var der ogsd mulighed for at
give sit besyvmed pé tre spgrgsmal:
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1. Hvordan kan vii samfundsfag bidrage til den
digitale og teknologiske dannelse?

2.Hvad er de stgrste udfordringer ved digitali-
sering og den teknologiske udvikling for
samfundsfagsundervisningen?

3. Hvad er den faglige essens, som vi ikke ma
give kgb pa?

Her er i punktform et sammenkog over, hvad

kollegerne svarede pa de tre spgrgsmal:

1. Hvordan kan viisamfundsfag bidrage til den
digitale og teknologiske dannelse?

e Vibidrager, nar vilykkes med at f4 eleverne
til at arbejde med fordybelse i faget - béde i
men ogsd uden for undervisningstiden.

e Vibidrager med relevante metodiske kompe-
tencer ogleerer dem, hvordan de anvender
digitale hjeelpemidler, herunder ChatGPT
som hjeelp i proces og ikke en genve; til ende-
gyldige og feerdige lgsninger. Fx Ved at bruge
ChatGPT iundervisningen som en aktiv
sparringspartner og ved at bevidstggre ele-
verne om, hvordan man kan bruge den kon-
struktivt, oghvad dens mangler er. Det er jo
sddan set et demokratisk veerktgj, der ggr
sveaert tilgaengelig viden tilgeengelig for ele-
verne

e Vibidrager ved at lave konkret undervisning
ibrugaf digitale teknologier som veerktgj og
redskab og give dem viden om begreber
sdsom bias og’digital forurening’

e Vibidrager ved atinddrage de digitale
medier i undervisningen og skarpe elever-
nes bevidsthed om positive og negative
aspekter. Viunderviser dem i kritisk at evalu-
ere den viden, som de far fra forskellige kil-
der, specielt via sociale medier. Dermed gges
refleksionsevne og kritisk sans, og vi treener
informationssggning.



e Vibidrager ved atinddrage den digitale og
teknologiske udvikling som et fagligt tema i
undervisningen, fx ift. demokrati pa alle
niveauer. Opmaerksomhed pé ansvar for at
forholde sig til, hvordan teknologi forandrer
verden. Ggr vi det til rent kompetencefelt
kan det virke meget sggt.

Vibidrager ved at insistere pé, at eleverne
skal kunne det faglige hdndveerk

.Hvad er de stgrste udfordringer ved digitali-
sering og den teknologiske udvikling for
samfundsfagsundervisningen?

De stgrste udfordringer er, at svaret kommer
ifokus for elevenistedet for undersggelses-
processen og den kritiske teenkning. Hvis der
fokus pd praestationen, er der ogsa stgrre
risiko for snyd og lyst til at springe over, hvor
geaerdet er lavest (leering er hardt og kreever
enindsats).

Det er problematisk, at eleverne leverien
digitaliseret verden, men faktisk har svert
ved at navigereiden.

Der kan vaere en risiko for stgrre diskrepans
mellem dagligundervisning og eksamen.
Den skriftlige dimension er staerkt udfordret
af AI, og det er et fagligt og dannelsesmees-
sigt problem, hvis undervisningen/det fag-
lige arbejde domineres af “fast food” tenden-
ser, hvor eleverne ikke far fuld og sund
neaering fra de skriftlige dimensioner, fordi de
er pressede pa tid og overskud og derfor
benytter digitale hjeelpemidler meget ure-
flekteret.

Det kraever, at vi skal aendre vores undervis-
ningspraksis, s elevernes fgrste indskydelse
ikke bliver at spgrge ChatGPT, men det er
svaertatfinde ud af, hvordan vi ggr det rent
didaktisk. Vi skal jo nd megetifaget, sa stof

FALS

og kompetencetrangsel kan ggre det svaert
for os leerere at handtere problematikken.

e Dererenrisiko for, at eleverne drukneridet
digitale univers, bliver passive og ureflekte-
rede oglader verden passere uden tro pa, atde
kan bidrage til at forandre til det bedre.

e Detkan veere et problem, hvis vi legitimerer
fx ChatGPT ved brug af deti undervisningen.

3. Hvad er den faglige essens, som vi ikke ma
give kgb pa?

e Evnen til skriftlighed, at kunne faget og for-
mulere sin viden fagligt. Vi ma ikke give kgb
pa, at skriftlighed eksisterer som en separat
disciplin, men vi skal samtidig sikre enret-
faerdigbedgmmelse.

e Mundtlig faglighed.

e Evnen til at undersgge faglige problemstil-
linger og se kausalsammenhaenge. Teenke
samfundsfagligt. Metodebevidsthed

o Kritisk teenkning og kritisk sans, s eleverne
bliveristand til at vurdere den viden, som de
bliver praesenteret for. Det indbefatter, at ele-
verne selv kan tage kritisk stilling til faglige
problemstillinger og verden og understgtter
det analytiske og reflekterende.

o Fagligviden (maske mé der godt reduceres
lidt i kernestoffet) samt evnen til at anvende
den til at forsta, forklare, diskutere og give
Igsninger pd aktuelle problemstillinger.

e Atskabe borgere, der kan indgé og deltage
aktivt og med viden i en demokratisk verden

Jeger sikker pa, at de fleste af jer kan nikke gen-
kendende til rigtig mange af de ovenstdende
punkter, og det bestyrker migiat tro pd, at vi
samfundsfagsundervisere godtidet store hele
kan blive enige om, hvordan vi skal udvikle
faget, s& det fortsat er robust, relevant og inte-
ressant for elever (og for os som undervisere).
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Datoer for naeste ars FIP-kurser i
samfundsfag og kultur- og samfunds-

faggruppen

Temaet for naeste ars FIP-kurser er faglig triv-
sel. Faglig trivsel handler blandt andet om,
hvorvidt eleverne er motiverede og engagerede
iden faglige undervisning. Elevernes faglige
trivsel méles i den drlige Elev-trivselsundersg-
gelse (ETU), og professor Ane Qvortrups har
for nylig lavet en undersggelse TrivselsSLUP
(2023), som har vaeret med til at seette fokus pa
begrebet. Heri konkluderer hun, at den faglige
trivsel blandt de involverede fgrstedrs-elever er
lavere end den emotionelle trivsel og sociale
trivsel. Dette tyder pa, at en del elever ikke er
fagligt engagerede eller motiverede i undervis-
ningen, og det giver selvfglgelig udfordringer i
undervisningen og den faglige leering. Méske
kan det give sigudslagi et stgrre behov diffe-
rentiering i undervisningen og ikke mindst
fokus pa elevernes motivation. I naeste ars FIP
vil der saledes blive zoomet ind pa forskellige
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aspekter af den faglige trivsel i samfundsfag, s&

seet krydsikalenderen ogkom og deltag ©

e FIPisamfundsfag (stx, htx, hhx, hf): onsdag
d. 9. oktober 2024 (vest)

e FIPisamfundsfag (stx, htx, hhx, hf): onsdag
d.s.februar 2025 (@st)

e FIPiKultur og samfundsfagsgruppen: ons-
dagd. 5. marts 2025 (Midtilandet)

Kontakt til fagkonsulenten

Som vanligt afslutter jeg mit nyhedsbrev med
atgentage, at jeg allerbedst kan lide mit arbejde
som fagkonsulent, ndr der er lejlighed til mgder
og almindelige samtaler med fagkolleger i
diverse sammenhzenge, sd jeg haber, at vi ses
derude - men hvis ikke vi lige fanger hinanden
ansigt-til-ansigt, s er man ogsa altid velkom-
men til at kontakte mig p& mail eller telefon.

Mail: Ditte.Kirstine.Noertoft.Nielsen@
stukuvm.dk. Telefon: +45 40 10
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Nyt fra forlaget

AF ANDERS HASSING

Anders Hassing, direktgr for Forlaget Columbus.

Vores samfund

Mens dette skrives, har jeg lige fiet vores nye
grundbog til c-niveau, Peter Brgndum og Marie
Berg Carlsens Vores samfund, mellem haen-
derne. Det er en — ndr vi selv skal sige det -
usaedvanligt indbydende sag, der understgtter
det tematiske grundforlgb og fornyer faget pa
flere méader. Den rummer det centrale kerne-
stof, men forfatterne har skaret begrebsappa-
ratet til, sa det er mere overskueligt, revideret
modeller, sa de er mere intuitive, ogidet hele
taget gentaenkt og gennemskrevet stoffet til
eleverigymnasiet i dag. Men nér du fgrste gang
kaster et blik pd bogen, vil det sikkert veere illu-
strationerne, der springer i gjnene: I stedet for
fotos er bogen gennemillustreret af en tegner,
der har visualiseret situationer og faglige sam-
menhzenge, som bade kan understgtte god
undervisning og samtidig veere et appetitligt
visitkort for faget.

Casebogen til samfundsfag

En mere tidlgs samfundsfagsbog er ogsé en af
intentionerne bag Sgren Kauffeldts Casebogen
til samfundsfag, som preesenterer ti forskellige
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fiktive cases, der tager udgangspunkt i en gen-
kendelig virkelighed. Hver case beskriver en
situation eller en begivenhed, der indeholder
én eller flere problemstillinger, hvor svaret ikke
er givet pd forhdnd. Eleverne skal bruge fagets
modeller, begreber og teorier for at kunne for-
std ogarbejde med casen. Casene kan anvendes
pa forskellige niveauer, da der kan laegges mere
udfordrende lag pé fra C- til A-niveau.

International politiks kernestof

Endelig har vi fuldendt vores kernestofserie til
A-niveau med Jacob Graves Sgrensens Interna-
tional politiks kernestof. Den er — som de andre
iserien, hvoraf Jacob ogsé har skrevet grund-
bogen i gkonomi - bygget op efter et need-to-
know-princip, hvor man far praecis det, som
titlen lover. Den tager i trdd med seriens kon-
cept altid afsaet i en virkelighedsnzer case ved
kapitlernes start og slutter af med en skriftlig
opgave.

Sidst, men ikke mindst: Tjek bagsiden pa
dette blad og meld dig og dine kolleger til: Det
bliver en ”jeg husker hvor jeg var den dag”-
begivenhed.
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Unges nyhedstraethed er et
wakeupcall til mediebranchen

AF SONJA MORELL LUNDORF FOG. FOTO: MARTIN DAM KRISTENSEN

Constructive Institute.

Sonja Morell Lundorff, journalist og projekt-assistent,

Unge vaelger i stigende grad de klas-
siske nyhedsmedier fra, og de sociale
medier har i langt hgjere grad indta-
get rollen som budbringere af viden
og information om verden. Det udfor-
drer den demokratiske samtale — men
den nye medievirkelighed kan ogsa
give anledning til en nytaenkning af
journalistikken.

”Hellere veere uoplyst og lykkelig end oplyst og
ulykkelig”. Sadan sagde 3.g’eren Asbjgrn Birk-
mose, davi pa Constructive Institute skgd pro-
jektet Generation News Avoidance i gang pa
Aarhus Katedralskole i november 2023. Og
Asbjgrn er tilsyneladende ikke den eneste.

Reuters Institutes seneste rapport Digital
News Report 2023 viser, at sakaldt nyhedstraet-
hed eller news avoidance er et voksende faeno-
men, ikke kun i Danmark, men i hele verden og
patveers af aldersgrupper og kgn. Séledes sva-
rer 33 % af mandene pa verdensplan, at de und-
gar nyhederne, mens tallet for kvinderne er
hele 39 % (figur 5+6).
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Selvom Danmark er ét af de lande, hvor
nyhedstraethed er mindst udbredst, svarer hele
19 % af danskerne ja til, at de aktivt undgar
nyhederne. En femtedel af danskerne er med
andre ord godt traette af at blive i darligt
humgr, ndr de dbner deres avis, nyhedsapp eller
instagram-feed.

Nyhedstrzaethed er ikke dovenskab
Maske kender du det fra dig selv - nar endnu en
nyhedshistorie beretter om stigende CO2-
udledninger eller eskalerende konflikter rundt
omiverden, kan det vaere fristende at slukke
for det hele og forblive uoplyst, som Asbjgrn
formulerer det.

Negative nyheder har en tendens til at efter-
lade os modlgse og apatiske. Ifglge DR’s rap-
port Medieudviklingen 2022 er typiske arsager
tilat undgd nyhederne, at ‘nyhederne ggr migi
darligt humgr’, ‘nyhederne er ikke troveerdige’,
‘nyhederne fgrer til skaenderier’ eller ‘maeng-
den af nyheder ggr mig traet’.

Men har vi ikke pligt til at holde os opdate-
ret panyhederne, ogsa nar verden staribrand,
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isen smelter og orkanerne raser? Er det ikke
bare de unge, der er for dovne til at interessere
sig for nyhederne?

Nej. Nyhedstrathed bgr ikke forveksles
med dovenskab eller ignorance. Nar vi spgrger
de unge til vores workshops, hvad de mener, at
journalistikkensrolle er, s& svarer de, at “jour-
nalistikken skal oplyse os, s& vi kan stemme pa
etinformeret grundlag” eller at “medierne skal
holde magthaverei grerne”.

Selvom clickbait-artikler og fake news
kunne indikere noget andet, sa har journali-

stikkens rolle aldrig veeret at ggre folk apatiske,
mistroiske eller i darligt humgr. Tvaertimod er
det den fjerde statsmagts fornemmeste opgave
at oplyse borgernei et demokrati.

Sa hvorfor gik det sd galt?

Sociale medier har overtaget rollen
som gatekeeper

Pa Aarhus Katedralskole sidder 400 elever hver
med et grgnt og et rgdt papirihanden, sa de
kan svare henholdsvis ’ja’ eller *nej’. Nar vi
spgrger dem, hvor de far deres viden om verden
fra, er det ikke Weekendavisen, TV2 Nyhe-
derne eller Politiken, de naevner.

(...) typiske arsager til at undga
nyhederne, at ‘nyhederne gor
mig i darligt humer’, ‘nyhe-
derne er ikke trovzerdige’,
‘nyhederne fgrer til skaende-
rier’ eller ‘mangden af nyheder

ger mig traet’.
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Constructive Institute tager ud og holder workshops om medier. Her er det unge pa Aarhus Katedralskole,
der aktivt deltager i en kortlaegning af deres eget medieforbrug

“Hvor mange er pa Instagram?” spgrger vi
ud isalen, hvorefter en skov af grgnne papirer
lgftesivejret. “Hvad med TikTok?” Samme
resultat. I dager stort set alle unge aktive pa et
eller flere sociale medier. Uanset om det er kat-
tevideoer eller nyhedsopdateringer, der dukker
opideres feed, kan vi konstatere, at stgrstede-
len af de unges skeermtid bruges pa de sociale
medier. Ifglge Danmarks Statistik er 80 % af de
16-19-drige pd TikTok, mens 9o % af samme
aldersgruppe er pa henholdsvis Snapchat og
Instagram.

Iérerdet 20 ar siden, Mark Zuckerberg lan-
cerede Facebook og revolutionerede vores
maéde at dele informationer og komme i kontakt
med hinanden pa tvers af kontinenter og kul-
turer. Siden da har de klassiske nyhedsmedier
matte afgive mere og mere magt til techgigan-
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ter som Meta, Google og det kinesiske Byte-
Dance, der ejer TikTok.

Idagbruger hele 48 % af de 18-24-arige
sociale medier som nyhedskilde, ifglge et stu-
die fra Roskilde Universitet (figur 4). De glorifi-
cerede dage, hvor hele familien samledes foran
Bang & Olufsen-fjernsynet for at se TV Avisen,
er altsé for leengst forbi. I dag far vi vores viden
om verden fra hver vores feed, og det pavirker
vores opfattelse af virkeligheden.

Fglger man den kontroversielle Andrew
Tate pa TikTok, fair man en helt forskellig
opfattelse afham, end hvis man laeser om ham i
Weekendavisen. Forskellen pd Weekendavisen
og TikTok er naturligvis, at fgrstnaevnte er sat i
verden for at bedrive journalistik, mens sidst-
naevnte er sativerden for at underholde.



De sociale mediers formal har aldrig veeret
atagere fjerde statsmagt i de mere eller mindre
demokratiske stater, deres brugere befinder sig
i. De er sativerden for at underholde og fast-
holde brugernes opmaerksomhed. Og det mé
man konkludere, at de er uhyre dygtige til.

Alligevel er de endt med at overtage journa-
listikkens rolle som gatekeeper af information.
Og det er et problem; ikke bare for journalister
og mediehuse, der ser signgdsaget til at ind-
rette sig efter de sociale mediers spilleregler,
men ogsa for demokratiet og for den demokra-

De sociale mediers formal har
aldrig veeret at agere fjerde
statsmagt (...) Alligevel er de
endt med at overtage journali-
stikkens rolle som gatekeeper
af information. Og det er et
problem; ikke bare for journali-
ster og mediehuse (..) men ogsa
for demokratiet og for den

demokratiske samtale.

tiske samtale. For ndr nyhedsmedierne kaem-
per om kap med sociale medier om vores dyre-
bare tid, gdr det ud over den journalistiske kva-
litet. Og sd vil unge som Asbjgrn Birkmose
faktisk hellere vaere foruden.

News avoidance kan vaere et
sundhedstegn

Generation Z er vokset op i en helt anden
medievirkelighed end os andre. Mdske ser de
stadig TV Avisen hjemme hos deres forzldre,
men de kunne aldrig finde pa selv at teende for
21-Nyhederne. Selv uden at tjekke nyheder bli-
ver de bombarderet med informationer fra
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deres sociale medier, af mere eller mindre jour-
nalistisk karakter. De ved udmeerket, at krige
raser i Ukraine og Gaza, at prisen pa offentlig
transport stiger, og at Bgrsen braender i Kgben-
havn. Sa hvorfor tjekke nyhederne for at fa den
samme historie gentaget?

Medier og demokrati er ulgseligt forbundet.
Derfor er det bekymrende, nér flere og flere
veelger at slukke for nyhederne. Men méske er
det ogsa et sundt tegn, at de naeste generatio-
ner siger fra overfor den overflod af negative
nyheder, der dominerer medielandskabet anno
2024.

Den'nedsldende’ nyhed bgr i hvert fald ikke
efterlade os handlingslammede, men bgr sna-
rere vaere et wakeupcall til mediebranchen om
at nytaenke journalistikken.
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Konstruktiv journalistik kan
bane vej ud af nyhedstraetheden

AF JESPER HIMMELSTRUP

Jesper Himmelstrup, journalist og projektleder, Constructive Institute.

Journalistik og nyheder skal tegne et
retvisende billede af verden. Det
krzever balance i nyhedsdsekningen.
For stor en del af befolkningen mener
ikke, at medierne viser verden, som
den er — og det resulterer i, at mange
aktivt undgar nyhederne. En mere
konstruktiv tilgang til journalistikken
kan tilsyneladende vaekke brugernes
interesse igen.

”Man kan ikke benytte sig af medierne, hvis
man skal forstd verden.” Sddan sagde den nu
afdgde, svenske leege og statistikker, Hans Ros-
ling, hvis bog, “Factfulness: Ten Reasons Why
We’re Wrong About the World - and Why
Things Are Better Than You Think” forsggte at
give et svar pd, hvorfor der er sd stor en forskel
pavirkeligheden og folks opfattelse af virkelig-
heden.

For det ER uden tvivl et problem, at de klas-
siske nyhedsmedier i manges gjne ikke tegner
etretvisende billede af verden - men kun er
interesseret i sensationer, ulykker og alt det
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ikke-normale, som hurtigt kan skaffe opmeaerk-
somhed og clicks, hvilket Hans Rosling ogsa
papegede. I gvrigt har hans sgn, Ola, viderefgrt
farens arbejde med organisationen Gapminder
(som er en guldgrube af statistik, quizzer og
information for en samfundsfagslerer).

Noget andet, som far folk til at vende sig
vaek fra journalistik og nyheder, er, at det for
mange har en negativ effekt pa deres humgr. Og
vaerst afalt; mange forteeller, at de fgler sig apa-

Journalistikkens rolle i sam-
fundet har aldrig vzeret hver-
ken at skreemme folk, gere
dem nedtrykte eller apatiske.
Tveertimod. Journalistik og
medier skal informere folk, sa
de kan trzeffe gode valg og
veere aktive samfundsborgere.
Ogsa gerne med hab og inspi-

ration.



tiske, nar de prgver at hoppe ombord pa nyhe-
dernes lyntog. ”Verden er af lave, og der er alli-
gevel ikke noget, jegkan ggre ved det, ” synes at
veere en udbredt opfattelse.

Men intet kunne vaere mere forkert. Jour-
nalistikkens rolle i samfundet har aldrig vaeret
hverken at skreemme folk, ggre dem nedtrykte
eller apatiske. Tvaertimod. Journalistik og
medier skal informere folk, si de kan traeffe
gode valg og vaere aktive samfundsborgere.
Ogsa gerne med hab og inspiration.

De tre sgjler og et ekstra lag
Detvar pa den baggrund, at den journalistiske
NGO, Constructive Institute, i 2017 blev stiftet
pé Aarhus Universitet af tidligere nyhedsdirek-
tgriDR, Ulrik Haagerup. Ambitionen har fra
starten vaeret at eendre den globale nyhedskul-
tur; at ggre op med den idé, at journalistik kun
handler om at finde haret i suppen og fokusere
pénegative nyheder (”if it bleads, it leads”),
som ellers har veeret en udbredt ledetrdd i jour-
nalistikken i store dele af verden i mange ar.
Det er ingen hemmelighed, at initiativet i
begyndelsen mg@dte meget modstand fra den
etablerede branche. ’Happy go lucky-news’ og
’nordkoreansk propaganda’ var nogle af de

Konstruktiv journalistik

Breaking news

Unebersogemde journalistik  konstrukty journslistik
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merkater, der blev paduttet den nye tilgang til
journalistikken. I dag - syv dr senere - har bil-
ledet zendret sig. Ikke mindstitakt med, at
mange klassiske nyhedsmedier mister abon-
nenter ogien del tilfeelde keemper en reguleer
overlevelseskamp.

Ogdet er vigtigt for os at understrege, at
konstruktivjournalistik pa ingen mader forka-
ster den klassiske tilgang til journalistikken.
Journalistik skal nemlig stadig bade vaere
aktuel (breaking) og undersggende, men ofte

Derfor kalder vi heller ikke
konstruktiv journalistik for en
ny made at anskue verden pa -
i stedet skal den ses som et
ekstra lag pa den klassiske til-

gang til journalistikken.

stopper den klassiske journalistik her. Nar man
har afdeekket et problem og fundet skurke og
ofre. Ansvaret er placeret, og det er tid til at
komme videre til den naeste historie. Her
adskiller den konstruktive journalistik sig,
fordi den forsgger at stille spgrgsmal som:
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Jomrnalistik
for i morgen

”Hvordan kommer vi videre herfra?” og nys-
gerrigt prgver at afdaekke, om man andre ste-
deriverden har oplevet samme problematik og
ikke mindst, hvordan man sé har lgst den.

Mange ‘news avoiders’ fortzel-
ler, at de er interesserede i ‘lgs-
ninger’, ‘explainers’ og mere
fokus pa 'positive’ nyheder, (...)
Det er godt nyt for den kon-

struktive journalistik.

Derfor kalder vi heller ikke konstruktiv
journalistik for en ny méade at anskue verden pa
—1istedet skal den ses som et ekstralag pa den
klassiske tilgangtil journalistikken (figur 1).

Pa Constructive Institute arbejder vi des-
uden med tre ’sgjler’ i vores definition af jour-
nalistikken. Udover Igsninger og nuancer (at se
verden med begge gjne) handler det om at pro-
movere den demokratiske samtale (figur IT).
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Hjgrnestenen i den offentlige samtale

Journalistik og medier har altid eksisteretiet
teet parlgb med den teknologiske udvikling.
Det geelder lige fra bogtrykkerkunstens opfin-
delse over telegrafen til fremkomsten af radi-
oen, fjernsynet, computeren og mobiltelefo-
nen. Mediebilledet er i dag mere fragmenteret
end nogensinde, og de klassiske nyhedsmedier
har ikke leengere monopol pé at levere informa-
tion og viden til verdens brugere. I dageralle
med adgang til en mobiltelefon, internettet og
et socialt medie blevet deres eget medie, uden
de store krav til, hvad, hvor og hvornar, der ma
publiceres — og facebook er med tre milliarder
brugere blevet verdens folkerigeste "nation’.
Det stilleriden grad krav til journalister og de
klassiske nyhedsmedier.

Derfor er tiden méske ogsa moden til, at
journalister og medier kigger i egen barm og
spgrger sig selv, om man skal blive ved med at
g@re, som man altid har gjort.

Da Reuters Institute for the Study of Jour-
nalism sidste ar spurgte naesten 100.000
mediebrugere i 46 forskellige lande, var kon-
klusionen klar: Mange 'news avoiders’ fortael-
ler, at de er interesserede i ’lgsninger’, ’explai-
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What approaches might help with news avoidance across

markets?

At gn oggregoted level, AVOIDERS are most interested in positive news and storkes thot offer sofutions,

leaet intevested iotest develapments on big slories

: ' . '

Poulhe new

181 poietieg 0w SIS
probiems

Newithst wugpestt  Rw thet belps ma
noluticns, rather tham  undwnitand complex

ners’ og mere fokus pa’positive’ nyheder, og at
hvis mediebilledet i hgjere grad var fyldt med
historier med det fokus, sa kunne de godt lok-
kes tilbage til klassiske nyhedsmedier (figur
IID).

Det er godt nyt for den konstruktive jour-
nalistik. Og et vink med en vognstang til jour-
nalister om, at man maske skal tilga arbejdet pa
ennymdde. Bdde i den méde, man veelger sine
emner til sine historier pd - og den méade, man
derefter fortaeller (vinkler) historierne pa.

Norske NRK og svenske SVT har allerede
taget konsekvensen og gjort konstruktiv jour-
nalistik til en baerende strategi. Det samme har
Midtjyllands Avis, Bornholms Tidende og TV2
FYNiDanmark. Den korte konklusion for de
danske lokalmedier er, at man til en vis grad
har forméet at bremse den massive abonne-
mentsflugt. Samtidig ser det ud til, at flere klik-
ker pa de konstruktive historier ogunder alle
omstaendigheder bruger mere laesetid pa dem.

Det er ogsa godt nyt.

For journalistik og medier er stadig en hjgr-
nesten i den offentlige samtale. Det ansvar skal
vitage pd os. Vi skal informere folk, sa de kan
treeffe gode valg og vaere aktive samfundsbor-

Mown about prople  Mewn that investipates Big tborien of the day
ke me wrangdoing or sbuue
o power

gere. Ogvi skal arbejde pd at fastholde vores
publikum pa lang sigt og ggre os relevante hele
tiden ogikke kun, ndr der er breaking news.

Derfor er vi ogsd af den overbevisning, at
journalister i langt hgjere grad skal give ver-
densborgere et mere nuanceret billede af ver-
den og skabe journalistik, som ogsa efterlader
folk med hab ogen tro pa, at de kan ggre en for-
skel.

Fakta: Virker konstruktiv
journalistik?

Laes mere pa: https://constructivein-
stitute.org/research-overview-ef-
fects/
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Jeres elever vil gerne deltage i
den demokratiske samtale - de
mangler bare veerktgjerne

AF JESPER HIMMELSTRUP. FOTO: MARTIN DAM KRISTENSEN

Jesper Himmelstrup, journalist og projektleder, Constructive Institute.

Efter et halvt ar pa landevejene —
med besgg hos mere end 3000 elever
pa rigtig mange uddannelsesinstitu-
tioner i hele kongeriget — er konklu-
sionen klar: Genopliv skolebladstan-
ken, gor det digitalt, lad eleverne
blive med-skabere - og brug journa-
listiske vaerktgjer i undervisningen
for at gore eleverne interesserede i
den demokratiske samtale. Bade de
unge og deres samfundsfagslzerere
er begejstrede.

Hvorfor findes der ikke en gratis bind- og tam-
ponautomat pd vores gymnasium? Hvorfor bli-
ver viikke undervist i privatgkonomi? Hvorfor
er der ikke pant pa Cocio-flasker? Hvilken farve
havde dinosaurerne, og hvad kan man ggre for
at bekeempe den stigende mistrivsel blandt
unge pd ungdomsuddannelserne?
Idérigdommen har veeret ganske overveel-
dende blandt mange af de mange undre-histo-

26

rier, som mere end 3000 elever pa gymnasier,
hgjskoler, efterskoler, FGU’er m.m. siden
januar har arbejdet med gennem vores projekt
Generation News Avoidance.

Kongstanken for os har vaeret, at eleverne
skulle tage udgangspunkt i deres egen journali-
stiske undren og beskaeftige sig med de histo-
rier, der umiddelbart veekker deres nysgerrig-
hed. De har derefter produceret deres historier
i digital form og faet dem udgivet som sma

Idérigdommen har vaeret gan-

ske overvaldende blandt

mange af de mange undre-

historier, som mere end 3000

elever pa gymnasier, hgjskoler,

efterskoler, FGU’er m.m. siden
januar har arbejdet med gen-
nem vores projekt Generation

News Avoidance.



stories, der ligner de historier, de er vant til fra
deres foretrukne sociale medier.

Dethar fgrst og fremmest resulteretien
masse sma, finurlige historier, som alle tager
udgangspunktieleverne egen verden. Men det
hariendnu hgjere grad skabt grobund for en
masse samtaler, og det har givet eleverne troen
pa, at de rent faktisk kan rykke pd noget ved at
bruge journalistiske vaerktgjer til at saette
fokus pa en given sag.

”Vihar faet lov til at filme og interviewe og
alt muligt, og man far en anden forstaelse for
det, fordi man far lov til at prgve det og bruge
nogle redskaber, vi normalt ikke bruger, ” siger
Mikkel Frgstrup fra 2.g. pd Alssundgymnasiet
Sgnderborg.

Og netop det, at det bliver konkret og
anvendeligt, ggr, at det fanger elevernes inte-
resse pa en anden made, siger samfundsfagslee-
rer Michael Mgller fra Mulernes Legatskole i
Odense. ”Jo taettere vi kommer pa elevernes
hverdag, jo mere relevant bliver det for dem.
For jo mere de identificerer sig med de proble-
mer, de skal finde svar p4, jo mere mening giver
det for eleverne. Pa den made taler detind i den
almene dannelse i gymnasiet — og formélet om,
atdet, deleerer, er nyttig og anvendeligt, ”
understreger Michael Mgller.

Det digitale skoleblad

Samtidighar det sprunget i gjnene, at man pa
rigtig mange uddannelsesinstitutioner ikke
lzengere har et klassisk skoleblad.

”Skolen har en facebook-gruppe” eller ”der
er da nogle elever, der skriver pa skolens hjem-
meside en gang imellem,” har typisk veeret
nogle af de svar, vi har faet, nar vi har spurgt
om, hvad der er blevet af skolebladet.

Og selv om mange mdske har det indtryk, at
skolebladet fgrst og fremmest leegger spalter til
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fis ogballade, sa skal man ikke undervurdere
den effekt, som skolebladet som demokratisk
organ har: At en fri oguafhengigredaktion (af
elever) kan skrive frit og uafheengigt om den

"Jo taettere vi kommer pa ele-
vernes hverdag, jo mere rele-
vant bliver det for dem. For jo
mere de identificerer sig med
de problemer, de skal finde
svar pa, jo mere mening giver

det for eleverne.”

skole/institution, de gar pa. Det er bade godt for
skolen og for eleverne — og mest af alt for den
demokratiske samtale.

Som journalister tror vijo stadig pd medi-
erne som den fjerde statsmagt - ogat en friog
uafhaengig presse er en af hjgrnestenene i
demokratiet. Man skal i disse dage ikke rejse
serliglangt vaek fra vores lille andedam for at
konstatere, at den frie og uafhzengige presse er
voldsomt udfordret mange steder, og at jobbet
som journalististore dele af verden faktisk kan
veere et seerdeles farligt erhverv.

Vihar derfor indgéet et samarbejde med
den danskproducerede udgivelses-platform,
Duckling, hvor eleverne far kombineret det
bedste fra béde journalistikken og de sociale
medier. Dermed tror vi pa, at vi har fundet en
spillebane, hvor eleverne rent faktisk synes, det
er bade interessant, speendende og leererigt at
vaere. Vibider ikke mindst meerke i, at eleverne
er opvokset som co-creators, nar det handler
om medier - og at man derfor er ngdt til at
udfordre det klassiske afsender/modtager-for-
hold, nar det handler om unge mennesker.
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Unge fra FGU i Gellerup far en helt anden forstaelse for processen bag nyhedsformidling nar de selv pro-
ducerer nyheder, der tager udgangspunkt i deres egen hverdag og virkelighed. Og sa er det tilmed sjovt at
lave!

Brug journalistik til at
saette fokus pa en sag

Nar vi er ude at snakke med de unge menne-
sker, s bruger vi en del tid pa at diskutere for-
skellen pa sociale medier og journalistisk kura-
terede medier. Ogvi snakker om medierne som
et filter mellem virkeligheden og folks opfat-
telse af virkeligheden. Og selv om vi ggr meget
ud af, at vi ikke ngdvendigvis ligger inde med
alle svarene, sé er det alligevel vores indtryk, at
vores besgg og workshops ggr bade eleverne
mere nysgerrige pd journalistik og nyheder - og
faktisk ogsa ggr, at de far lidt mere respekt for
det at lave journalistik.

”Det ggr en forskel, at det er journalister,
som eleverne mg@der. De fir nogle at lade sig
inspirere af og maske se op til, ” siger sam-

28

fundsfagsleerer Morten Trampedach Junget fra
Arhus Statsgymnasium.

Han bakkes op af sinkollega, Susanne
Kudahl Sgrensen, fra Borupgaard Gymnasium
iBallerup. ”Elevernes opmaerksomhed fanges i
hgjere grad, nar det er noget segte, de skal pro-
ducere - nar det er serigst og anvendeligt. Fx
hvis den artikel, du skal skrive, bliver delt og
leest af mange i et skoleblad - eller hvis den
video, de laver, bliver vist pd en morgensam-
ling,” siger hun.

Og tilsyneladende har eleverne det i hgj
grad pd samme méde.

”Det har givet en mere nuanceret made at
gg@re tingene pa. Det er noget nyt og ikke den
almindelige skolegang. Sa jeg har veeret meget
positiv overrasket over dagen, ” siger Chanette



Wenzel fra 2.g. pa Alssundgymnasiet Sgnder-
borg.

Heldigvis er Chanette ikke den eneste med
den opfattelse. Via data fra vores eksterne eva-
lueringsbureau, Pluss, kan vi se, at 67 % procent
af eleverne svarer, at de enten’i hgj grad’ eller i
meget hgj grad’ har faet “konkrete journalisti-
ske veerktgjer til at saette fokus pd en sag”. Sam-
tidig svarer 58 % af eleverne, at de enten’i hgj

"Elevernes opmarksomhed
fanges i hgjere grad, nar det er
noget aegte, de skal producere
- nar det er serigst og anven-
deligt. Fx hvis den artikel, du
skal skrive, bliver delt og laest
af mange i et skoleblad - eller
hvis den video, de laver, bliver

vist pa en morgensamling.”

grad’ eller i meget hgj grad’ efter undervisnin-
gen har fiet ”mere viden om mediernes rolle i
et demokrati”.

Vi har netop ogsa lanceret en undervis-
ningsportal med konkrete undervisningsveerk-
tgjer og -videoer. Det er derfor hdbet, at vii
Igbet af efteraret kan nd ud til endnu flere ele-
ver pd alskens uddannelser. Sa sidder du derude
som samfundsfagslerer og teenker, at det
kunne veere interessant med et bes@gg fra os, sa
tgv ikke med at ringe eller skrive. Vi tgr naesten
godt garantere, at eleverne far nogle konkrete
redskaber med sig fra dagen, som de kan bruge
fremover.

”Eleverne har ret stor frihed til at komme
med den historie og den vinkel, de braender for.
Vikan nogle gange godt vaere lidt for gode til at
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lave benspaend for eleverne, som saetter en
begraensning. Her var udgangspunktet, hvad
eleverne breender for og undrer sig over, og det
var meget frit og op til de enkelte grupper, hvad
deville fokusere pa - og hvad deres vinkel var.
Det fungerede godt,” siger samfundsfagslaerer
Morten Trampedach Junget fra Arhus Stats-
gymnasium.

Den opfattelse deler ssmfundsfagslaerer
Henriette Jensen fra Alssundgymnasiet Sgn-
derborg.

”Det her med at undre sig over noget er jo et
vigtigt redskab — uanset hvilket job, man skal
have. Og at man prgver at finde nogle lgsninger
pé de ting, man undrer sig over, og sa skulle for-
midle det, ” siger hun.

Fakta: Generation News
Avoidance

Malsaetning: At give de unge konkrete
redskaber til at tage del i den offentli-
ge samtale

Antal: At na ud til 6000 unge i alderen
16-30 ar pa ungdomsuddannelser, ef-
terskoler, hgjskoler, FGU’er m.m. i hele
2024. Projektet er stgttet af Tuborg-
fondet.

Laes mere pa: https://constructivein-
stitute.org/generation-news-avoidan-
ce-2/ (hvor du pa vores Danmarkskort
og timeline kan se, hvem vi hidtil har
besagt)

Kontakt:

Er du eller din institution interesseret i
besgg, sa kontakt: Jesper Himmel-
strup, Constructive Institute,
jh@constructiveinstitute.org

+45 22161611
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Journalistikkens spejling

af verden

AF PETER BRO

(ppe@journalism.sdu.dk).

Peter Bro, professor, ph.d. og leder af journalistuddannelserne pa SDU

Konstruktiv journalistik vinder frem i
mange danske redaktionslokaler
disse ar, og det aktualiserer spgrgs-
malet om, hvad nyhedsmedierne ggr
- og bgr? Her kan bade mediefolk og
forbrugere holde sig to forhold for
gje: journalistikkens fokus og formal.

H. C. Andersen indleder eventyret Snedronnin-
genmed at berette om et spejl, som djeevlen har
skabt. Dette djaevlespejl har ”den egenskab, at
alt godt og smukt, som spejlede sig deri, svandt
sammen til neesten ingenting, men hvad der
ikke duede og tog sigilde ud, det tradte ret frem
ogblevendnu vaerre”.!

Dét spejl minder pa mange mader om, hvor-
dan nyhedsmedierne traditionelt har fungeret.
”En god nyhed er en darlig nyhed,” har det lydt
rundt omkringidet danske medielandskab i
artier, og den méde verden har optradtimedi-
ernes spejlbillede har ofte vaeret et vrangbil-
lede, hvor fokus er pa krig, kriminalitet, kon-
troverser og alverdens andre konflikter, mens
alt det gode er usynligt.
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Men de senere ar er stadig flere medier
begyndte at spejle verden pd en anden made.
De satter ikke blot fokus pd samfundets mere

"En god nyhed er en darlig
nyhed,” har det lydt rundt
omkring i det danske medie-
landskab i artier, og den made
verden har optradt i mediernes
spejlbillede har ofte vaeret et
vrangbillede, hvor fokus er pa
krig, kriminalitet, kontroverser
og alverdens andre konflikter,

mens alt det gode er usynligt.”

eller mindre presserende problemer, men
begynder ogsa at omtale, hvad der indenfor
journalistikforskningen bliver beskrevet som
”potentialer”.> Det vil sige, at de ogséd formidler
nyheder om, hvad der allerede virker i dag og
kan inspirere til fremtidige handlinger. Den



medieforandring startede pd mange méder
med en kronik, der blev bragt i Politikeni2008.
Her skrev den davaerende nyhedschefiDR,
Ulrik Haagerup, at ”[e]n god nyhed behgver
ikke veere dgd, gdelaeggelse og elendighed — det
kan ogsé vaere inspiration og nye lgsninger”.3
Kronikken havde titlen “konstruktive nyhe-
der”, ogikronikken foreslog nyhedschefen, at
medierne ogsa begyndte at seette fokus pa ”1gs-

Men de senere ar er stadig flere
medier begyndte at spejle
verden pa en anden made.

De saetter ikke blot fokus pa
samfundets mere eller mindre
presserende problemer, men
begynder ogsa at omtale, hvad
der indenfor journalistikforsk-
ningen bliver beskrevet som

"potentialer”

ninger, inspiration og historier om, at verden
ikke kun er tosset, ond og farlig. At den ogsd er
fuld af muligheder, gleede oglivskvalitet.” Kro-
nikken var kontroversiel, og forslaget om, at
nyhedsmedier ogsa skulle til at praesentere
”konstruktive nyheder” blev steerkt omdisku-
teret. Men ideen har bredt om sig, og udbredel-
sen er blevet understgttet af en udvikling, hvor
stadig flere danskere bliver sakaldte nyheds-
undvigere. Det vil sige, at de bevidst undgar
nyhedshistorier og ofte med henvisning til de
negative nyheder, der gdeleegger humgret.
Med arene er flere og flere danske nyheds-
medier begyndt at praktisere, hvad der bliver
beskrevet som konstruktiv journalistik, 1gs-
nings-journalistik, inspirations-journalistik
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eller ”habefuld journalistik”, som er den fore-
trukne betegnelse hos TV2. For som det gzelder
iandre sammenhange gar populzere ting ofte
under mange navne. De nye, konstruktive for-
mer for journalistik er med til at fremme
spgrgsmalet: Hvad ggr — og bgr - journalister?
Her kan det vaere givende at se neermere pa
journalistikkens fokus og formal, hvor sidst-
naevnte handler om, hvor aktive nyhedsme-
dierne kan - og maske skal - vaere i forhold til at
hjeelpe med samfundets udvikling.

Journalistikkens formal og fokus
Atjournalister kan arbejde aktivt for at sikre en
bedre verden har ringe nyhedsveerdi i en histo-
risk sammenheng. Tidligere generationer af
journalister, redaktgrer og medieejere har
arbejdet for at ggre deres nyhedsformidling
nyttig. Det er dansk mediehistories maske
mest kendte journalist og redaktgr, Henrik
Cavling, et godt eksempel pa. Cavling stod i
spidsen for den store presserevolutionistarten
af1900-tallet, hvor politikere, professorer og
andre professioner, der dengang bemandede
redaktionslokalerne i danske aviser, blev aflgst

Aktionsjournalistik indebar, at
man pa landets avisredaktioner
arbejdede aktivt for at lgse
samfundets problemer med
eksempelvis alkoholisme, syg-

dom, fattigdom.

af professionelle nyhedsformidlere, og Henrik
Cavling var selv en staerk fortaler for, hvad man
dengang kaldte aktionsjournalistik.
Aktionsjournalistik indebar, at man pélan-
detsavisredaktioner arbejdede aktivt for at
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1gse samfundets problemer med eksempelvis
alkoholisme, sygdom, fattigdom. Det var en
form for journalistik, som andre af mediehisto-
riens mest kendte personer har arbejdet for,
blandt dem Joseph Pulitzer. Pulitzers histori-
ske betydning for amerikansk journalistik
kommer til udtryk ved, at han leegger navn til

Passiv journalistik handler i
den forstand om, at medier
skal fungere som et spejl, der
formidler, hvad der sker i ver-

den, men aldrig involvere sig.

landets mest prestigefulde journalistpriser - i
gvrigt ligesom den mest prestigefulde journa-
listpris i Danmark baerer Cavlings navn - og
ogsa Pulitzer og hans samtidige hyldede, hvad
deriUSA var kendt som ”active journalism”,
“action journalism” og ”the journalism that
does things”.

Navnene var mange, ogsa dengang, men
madlet var klart: Journalister og nyhedsmedier
skulle aktivt hjeelpe samfundet med at f4 1gst

Figur 1. Journalistikkens fokus og formal

de mest presserende problemer. Modsaetnin-
gen hertil var dengang - og er fortsat — den pas-
sive journalistik. Den passive journalistik lader
sigbedst beskrive med et citat fra Ernest Hemi-
ngway. Inden Hemingway slog igennem som
forfatter, arbejdede han som journalist, og her
skrevhan blandt andet: ”Lad dem frelse ver-
den, der harlysttil det, ndr viandre bare far lov
til at beskrive den som den ser ud.” Passiv jour-
nalistik handler i den forstand om, at medier
skal fungere som et spejl, der formidler, hvad
der sker i verden, men aldrig involvere sig.
Hvorvidt journalister skal vaere passive
observatorer eller aktive samfundsaktgrer
handler om, hvilket formél journalistikken har,
ogigennem mediehistorien har snart den ene
tilgang og snart den anden tilgang vaeret mest
populaer. De samme historiske omskiftelighed
geelder for journalistikkens fokus. I starten af
1900-tallet,i Henrik Cavling og Joseph Pulit-
zers eera, var det mindre kontroversielt at for-
midle positive nyheder om forhold, der virkede
eller maske kunne have en positivindvirkning i
fremtiden. Aviserne bragte dengang masser af
positive historier, og det er mange af de samme

Potentialer

Passiv

Aktiv

Problemer

Journalistikkens formal: =—
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Journalistikkens fokus:



konstruktive, inspirerende og habefulde nyhe-
der, deridisse ar atter vinder frem i nyhedsme-
dierne.

Modsaetningen til et sédant fokus pa poten-
tialer, er den form for journalistik, der alene
fokuserer pa problemer. Tilhangere af pro-
blem-fokuseret journalistik fremhaever i den

Hvorvidt journalister skal veere
passive observatorer eller
aktive samfundsaktgrer hand-
ler om, hvilket formal journali-
stikken har, og igennem medie-
historien har snart den ene til-
gang og snart den anden

tilgang veeret mest populzer.

forbindelse, at nyhedsmedier risikerer at blive
reklamemedier for politiske partier, virksom-
heder, organisationer og privatpersoner, hvis
journalistikken fokuserer pa forhold, der fak-
tisk fungerer, eller kan komme til at ggre det i
fremtiden. ”Journalistik er noget, som nogle
mennesker et eller andet sted i verden ikke har
lyst til at fa offentliggjort. Alt andet er
reklame,” lyder en kendt definition af journali-
stik, og derfor er nogle journalister modstan-
dere af et sddant potentiale-fokus.

Forbinder man journalistikkens formal
(passivversus aktiv) med journalistikkens
fokus (potentialer versus problemer) frem-
kommer en model (se figur 1), der beskriver fire
grundleeggende journalistiske tilgange. Denne
model kan bruges til flere ting. For det fgrste
kan modellen fungere som en analytisk ramme
for undersggelser af fortidens og nutidens
nyhedsformidling. For det andet kan modellen
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bruges som en art aktiveringsvaerktgj for jour-
nalister, som skal finde ud af, hvordan de fra
sag-til-sag og dag-til-dagvil arbejde journali-
stik. Forskellige sager kan kraeve forskellige til-
gange, ndr det kommer til fagets formal og
fokus. Det er alt sammen noget, som modellen
kan tydeligggre.

Spejling af samfundet

I Snedronningen lader H. C. Andersen djaevle-
spejlet splintre, og forfatteren forteeller, hvor-
dan spejl-splinter hvirvler rundtiverden, seet-
ter siginogle menneskers gjne og ogsa finder
vej til deres indre. ”[N]ogle mennesker fik end-
ogsd en lille spejlstump ind i hjertet,” skriver H.
C. Andersen, hvorefter deres hjerte bliver ”lige-
som en klump is”. I den sammenhzng er det
vaerd at naevne, at journalister, som udeluk-
kende fokuserer pa samfundets problemer i
deres nyhedsartikler eller -indslag, hverken er
fglelseskolde eller hjertelgse. Tilgangen er her,

Forskellige sager kan kraeve
forskellige tilgange, nar det
kommer til fagets formal og
fokus. Det er alt sammen
noget, som modellen kan tyde-

ligggre.

at ved at syn- og hgrligggre problemer, sd kan
bade borgere og beslutningstagere bliver alar-
meret, og sa kan de afggre, om der er behov for
handling.

Pd samme made gaelder det, at journalister,
som fokuserer pd samfundets potentialer -
dets positive sider - heller ikke ngdvendigvis
arbejder aktivt for at bidrage til samfundets
bedring. Det giver mange konstruktive journa-
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lister udtryk for. For dem handler et fokus pa
potentialer alene om, at journalistikkens ikke
skal blive engjet, hvor man kun fokuserer pd
problemer. Ulrik Haagerup har eksempelvis
givet udtryk for, at hans vigtigste pointe er, at
journalister skal se pd verden med to gjne, hvor

Hver dag skal journalister
taenke over, hvad deres formal
og fokus skal vaere, men maske
vi laesere, lyttere og seere ogsa
selv skal tsenke mere over, hvad
det for medier, som vi gerne
selv vil have, og sa begynde at
efterspgrge medier med et for-

mal og et fokus, som passer os.

bédde det, som virker og ikke-virker kommer i
fokus.* For Haagerup og andre konstruktive
journalister er faktisk modstandere af, at medi-
erne bliver alt for aktive samfundsaktgrer.
Modellen viseriden forstand, at der bag det
samme fokus - eksempelvis et fokus pa proble-
mer eller et fokus pa potentialer - kan vaere
ganske forskellige formal, altsd enten et aktivt
eller et passivt formal. Det er en vigtig pointe at
vaere bevidst om, bade for nyhedsformidlere og
for nyhedsforbrugere, i disse &r, hvor den kon-
struktive journalistik vinder frem i mange
nyhedsmedier. Hver dag skal journalister
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teenke over, hvad deres formaél og fokus skal
vaere, men maske vileesere, lyttere og seere
ogsa selv skal taenke mere over, hvad det for
medier, som vi gerne selv vil have, og s&
begynde at efterspgrge medier med et formédl
og et fokus, som passer os.

Pa den made aktualiserer fremvaeksten af
den konstruktive journalistik et spgrgsmal om,
hvad vi hver iseer, bdde indenfor og udenfor
medierne, oplever, at journalistikken ggr - og
bgr, ogibedste fald kan et kendskab til journa-
listikkens fokus og formél vaere med til styrke
refleksioner om dette.

Note1)

Andersen, Hans Christian (1961/1844) “Sne-
dronningen” - fra Samlede Eventyr og Historier,
259-285. Kgbenhavn: Hans Reitzels Forlag.

Note 2)

Bro, Peter (2023) Constructive Journalism: Prec-
edents, Principles, and Practices. London: Rout-
ledge.

Note 3)
Haagerup, Ulrik (2008) ”Konstruktive nyhe-
der”. Dagbladet Politiken, 6. december.

Note 4)

Haagerup, Ulrik (2014) Constructive News: How
to Save the Media and Democracy with Journalism
of Tomorrow. New York: InnoVatio Publishing.
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Et fag i en perfekt storm

AF HENRIK BERGGREN

Journalisthgjskole.

Henrik Berggren, Institutchef for Journalistik, Danmarks Medie- og

SamfundsfagsNyt har bedt mig give et bud pa,
hvad vi pd journalistuddannelsen pa Danmarks
Medie- og Journalisthgjskole (DMJX)i2024
leegger veegt pa ijournalistuddannelsen.
Spgrgsmalet fra redaktgren lgd: “Hvad taenker
I, der er af udvikling i faget, og hvad bliver
fremtidens krav til journalister?”

Jeg teenker fgrst og fremmest, at deter et
stort spgrgsmal, men ogsa at det er et godt tids-
punktat stille det pa.

For det er min pastand, at journalistfaget
lige nu star midt i en perfekt storm. Ogja, det er
slidt udtryk, men I forhold til journalistfagets
situation er det til gengaeld paent rammende.
Stort set alle fundamentale rammer og vilkar
for faget er under betydelig forandring, og

For det er min pastand, at jour-
nalistfaget lige nu star midti

en perfekt storm.

midtiden storm star faget stadig solidt forank-
ret pa sit formal og eksistenberettigelse: at
bidrage til en befolkning, der er oplyst, selvbe-
roende, kritisk og aktivmedskabende, og s
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selvfglgelig det med den fjerde statsmagt: at
holde godt gje med alt og alle, der har ansvar og
magtisamfundet.

Det afsaet er for sa vidt uforandret. Det er
derfor, vi skal have journalistik, og personligt
tror jeg ogsa, at vi, sd langt ind I fremtiden, man
kan forestille sig, vil have brug for, at den
opgave lgses i samfundet. Sa journalistik har
fortsat en essentiel opgave, og nej, den bliver
ikke lgst af influencere, kommunikatgrer, ven-
nerne pa Facebook, Instagram eller Tik-Tok.
De har alle et andet formédl end journalistikken.

Der, hvor stormen raser, er pa alt det, der
ligger udenom formalet:

e Det gkonomiske fundament og forretnings-
modellerne

e Borgernes opmarksomhed og deres ople-
velse af, at journalistik er relevant og veerdi-
fuld for dem

e Den teknologiske udvikling herunder Al

e Ogmaske en svindende forstaelse og aner-
kendelse af, at journalistik er noget distinkt
med et distinkt formal.

Lad os se pd de fire omréder et ad gangen og
med den tilfgjelse, at artiklen kun handler om



journalistikkens udvikling I Danmark. Det er
ikke, fordi den danske udvikling er unik, tvert-
imod kan de beskrevne tendenser genfindes i
store dele af verden, men der er ogsé vaesentlige
ting, der er seerlige for Danmark (og visse andre
lande). For eksempel den hgje mediestgtte og
statens involvering i mediemarkedetiform af

Sa journalistik har fortsat en
essentiel opgave, og nej, den
bliver ikke Igst af influencere,
kommunikatgrer, vennerne pa
Facebook, Instagram eller Tik-
Tok.

blandt andet DR og TV 2 samt den hgje tilllid il
medier ogjournalistik, og at politikerne gene-
relt afholder sig fra at udrdbe medier ogjourna-
lister som statsfjender eller “Liigenpresse”.

Pd mange mader, er det imponerende, at de
gamle mediehuse som for eksempel JP/Politi-
ken, Berlingske og Jysk Fynske Medier stér
endnu og stadig star for en stor del af den dag-
lige leverance af god journalistik til danskerne
om en meget bred vifte af store og smé, men
vaesentlige samfundsspgrgsmal. For mediehu-
sene har over de seneste 30 ar oplevet det ene
paradigmeskift efter det andet og set deres
gkonomiske fundament blive revet naesten vaek
under dem, og deres forretningsmodeller blive
undergravet igen ogigen.

Mediehusene kunne helt sikkert have age-
ret mere smart. Det er kun 15 ar siden, at de
udkaempede en gkonomisk set blodig krig pa
papiraviser, de kunne forlaengst have gentaenkt
deres relation til borgerne og deres brugere, og
de kunne bade teknologisk og forretningsmees-
sigt utvivlsomt have gjort det meget bedre.
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Men det vil ryste enhver branche, hvis for
eksempel. en meget stor del af dens omsaetning
(idet her tileelde fra reklamer og annoncer)
meget hurtigt bliver snuppet af nogle meget
store og meget dygtige konkurrenter — primaert
Meta og Google.

Den udvikling har gjort medierne meget
mere afhzengige af brugerbetaling, primeert I
form afabonnementer, og det er sketien peri-
ode, hvor borgerne samtidig har fiet adgang til
uanede maengder af informationsmateriale via
eksempelvis Facebook, Instagram, Google og
millarder af websites, der opleves som gratis,
fordi man kan betale med sine data og sin
opmerksomhed. I Danmark er det kommet
dertil, at borgerne via TV2.dk og DR.dk har
adgangtil en grundforsyning med journalistik
afhgj kvalitet, og den tilgang opleves ogsd som
vaerende gratis. Mange af de private mediehuse
tilbyder ogsd adgang til en del af deres produk-
tionuden betaling.

Resultatet er, at kun omkring en femtedel af
danskerne i dagbetaler for adgang til journali-
stik, og at mediehusene generelt, bade de nye
og de gamle, méa kaeempe hardt for at fa gkono-
mien til at heenge sammen og for at fa rad til at

Resultatet er, at kun omkring
en femtedel af danskerne i dag
betaler for adgang til journali-
stik, og at mediehusene gene-
relt, bade de nye og de gamle,
ma kaampe hardt for at fa gko-
nomien til at haenge sammen
og for at fa rad til at leve op til
deres formal: At lave god jour-

nalistik.
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leve op til deres formél: At lave god journali-
stik. En af vejene frem er formentlig nye forret-
ningsmodeller og en vifte af indtjeningskilder.
New York Times ser for eksempel ud til at have
meget stor forretningsmaessig glaede af kryds-
ord og madopskrifter.

Ikke bare har borgerne Ilgbet af de seneste

En af vejene frem er formentlig
nye forretningsmodeller og en

vifte af indtjeningskilder.

30 dr fidet adgang til uanede meaengder af infor-
mation, men vi har ogsé faet adgang til utallige
ikke-journalistiske tjenester, der gor sig
enorme anstrengelser og meget dygtigt keem-
per for at fa vores opmarksomhed og f4 os til at
bruge tid og penge pa dem. Der er podcasts om
stort set alt, der er Netflix, HBO og Disney+, og
der er influencere pd Instagram, YouTube
stjerner og TikTok indholssskabere med milli-
oner af fglgere.

Dermed er journalistikken endt i en kon-
kurrencesituation om borgernes opmarksom-
hed, tid og sidste ende penge, der har en helt
anden karakter end for f.eks. 30 r siden. Det er
enmeget hardere konkurrence, som bliver
tydelig, nir man teender for sit tv - hvis man
stadighar sddan et. S8 ville man tidligere
kunne veelge mellem en antal kanaler, og DR og
TV 2 ville typiske ligge pa de fgrste pladser. I
dag mg@gdes man af en rackke forskellige apps,
der alle byder sig til med information og under-
holdning. Chancen for, at man forvilder sigind
til TV-avisen pa DR er altsd blevet meget min-
dre, fordi man maske lige i gjeblikket havde
mere lyst til den gode serie pa Netflix.

Medierne ogjournalistikken er I gang med
at veenne sig til den nye konkurrencesituation,
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og TV2 Play er et godt eksempel p4, at de dan-
ske medier kan vaere med. For journalistikken
handler det fgrst og fremmest om blive meget
mere relevant og veerdifuld for borgerne - og sé
at mgde dem pa de platforme, I de formater og
pé de tidspunkter, som passer borgerne. Ogsa
pa det felt er journalistikken og medierne i
gang med arbejdet, men der er langt endnu, og
jeg tror, kampen om opmaerksomheden aktuelt
er den vaerste del af den perfekte storm, der har
ramt faget. Den udfordring har eksistentiel
karakter. Journalistik skal veere veesentlig,
relevant og vaerdifuld for borgerne. Det hand-
ler ikke om, at “give folk, hvad de vil have” eller
lefle for en eller anden laveste feellesnavner.
Det handler om, at vaesentlig journalistik
selvfglgelig ogsa skal opleves som relevant og
veerdifuld.

Hvis journalistikken skal klare udfordrin-
gen, kraever det en enorm indsats, mod og vilje
til forandring og nyteenkning. Det kreever, at

Dermed er journalistikken endt
i en konkurrencesituation om
borgernes opmaerksomhed, tid
og sidste ende penge, der har
en helt anden karakter end for
f.eks. 30 ar siden.

man skal udfordre indgroede normer og vaner,
udvikle og innovere og f.eks. hdndtere udfor-
dringen med, at det er de veluddannede og vel-
lgnnede, der via abonnementer betaler, mens
journalistikken har som bunden opgave samlet
set at veere noget for hele befolkningen.

Ogsa her er medierne og journalistikken
ved at komme godtind i kampen, og selvom der
meget lang vej, skal journalistikken, men ikke



ngdvendigvis de eksisterende medier, nok
vinde den.

Den tredje grundlaegende udfodring er
umiddelbart af teknologisk karakter. Generativ
AT og de store sprogmodeller bag f.eks. Chat-
GPT har det seneste drs tid taget kvantespring,

... kampen om opmarksomhe-
den aktuelt er den vzerste del
af den perfekte storm, der har
ramt faget. Den udfordring har

eksistentiel karakter.

og meget tyder pa, at vi star foran en eksplosiv
udviklingiadapteringen af Al-redskaber. Der
investeres og udvikles pdlivet1gs, oghver dag
bringer nye redskaber, der haevder at kunne
hjeelpe med konkrete arbejdsopgaver. Journali-
stikken er vant til at hdndtere teknologiske
omkalfatringer (for eksempel radio, tv, inter-
net), og hver gang er dommedagstrommerne
lydt. Heldigvis har journalistikken og mediehu-
sene denne gang omfavnet den nye teknologi
og forsgger at udnytte den til deres fordel:
Bedre og mere personaliserede produkter,
hgjere produktivitet osv.

Det er et godt tegn, at faget og branchen har
valgt den offensive tilgang til Al-redskaberne,
og forhabentlig et tegn p4, at bade faget og
branchenidet hele taget er pa vej opidet rette
teknologiske gear. Forretningsmodeller, pro-
duktion og distribution af journalistik er sé teet
sammenfiltret med teknologi og teknologisk
udvikling, at bdde fag og branche skal opruste
markant pd omradet.

Uanset om det lykkes, kan vindstyrken fra
generativ Al blive voldsom for journalistikken.
Hvad skal vi med journalister, hvis sprogmo-
dellerne er bedre til at researche, formidle og
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publicere i alle formater end journalisterne? Og
hvad sker der, hvis vilige om lidt sgger pa en
helt anden médde pé nettet? Hvis vi ikke laengere
far tilbudt links til blandt andet journalistik fra
Google, men far et svar fra OpenAl’s sggema-
skine eller Googles egen nye AI Overview? S&
kommer vi aldrig frem til journalistikken, og
hvilke konsekvenser kan det have? Internatio-
nalt har de store mediekoncerner i gjeblikket
forskellige tilgange til den udfordring, men AI
og den teknologiske udvikling mere bredt er
helt sikkert en afggrende udfordring for medie-
branchen.

Den fjerde udfordring er bade den dérligst
underbyggede og maske den mest grundlaeg-
gende. Hos os pd DMJX er den accentueret af,
atvii2oz4havde et fald i antallet af ans@gere
tiljournalistuddannelsen. Vores kolleger pa
journalistuddannelsen pa SDU havde et lig-
nende fald, og trenden hos mange af vore uden-
landske kolleger er den samme. Det kan selvfgl-

For journalistikken handler det
forst og fremmest om blive
meget mere relevant og veerdi-
fuld for borgerne — og sa at
mgde dem pa de platforme, |
de formater og pa de tidspunk-

ter, som passer borgerne.

gelig veeret et midlertidigt dyk, og der er helt
sikkert mange arsager til faldet. For eksempel
kunne det vaere, at jobsikkerheden og
udviklingsmulighederne i mediebranchen
aktuelt ikke opleves som attraktive.

Men det kunne ogsa vere en indikation af,
atder er ved at ske noget med opfattelsen af
journalistik i samfundet. At selv om danskerne,
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unge som gamle, generelt er velorienterede, s&
er journalistik médske i hgjere grad blot et
udtryk pa linje med influencere, dine venners
opslag pé sociale medier, politikere, virksom-
heder, organisationer og institutioners kom-
munikation osv. De fleste borgere mg@der jour-
nalistikken pa deres smartphonei et feed, hvor
alle ovennaevnte elementer ligger i en lang
raekke. Vived eksempelvis, at Meta har justeret
deres algoritmer, sa journalistik fylder mindre,
blandt andet fordi interessen for journalistik
abenbart ikke er voldsom stor. Er borgerne - og
maske isaer de yngre — ved at glemme, hvorfor
journalistik er vigtig?

Jeghéber det ikke, men samlet set udggr
ovenstdende fire punkter — og der kunne let til-
fgjes en hdndfuld stormfulde elementer mere
til listen — en meget stor udfordring for journa-
listikken.

Ogsatil den andel del af det indledende

Vi ved eksempelvis, at Meta

har justeret deres algoritmer,
sa journalistik fylder mindre,
blandt andet fordi interessen
for journalistik abenbart ikke

er voldsom stor.

spgrgsmal: Hvilke krav stiller udviklingen til
fremtidens journalister? Det lette svar er, at de
skal vaere dygtigere - til stort set alt. Fremti-
dige journaliststuderende skal have lyst til at
gare sig analytisk steerke og vidende om sam-
fundet og det felt, de beskaeftiger sig med jour-
nalistisk. De skal ville blive dygtige kommuni-
katgrer i mange forskellige modaliteter, plat-
forme og formater. De skal ville keempe for at
gdre journalistik relevant, vaesentlig og vaerdi-
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fuld for alle borgere. De skal selvfglgelig ogsa
vaere steerke pa de klassiske journalistiske kom-
petencer som research, interview, analyse og
kritisk teenkning. Og sa skal de vaere udvik-
lingsorienterede, forsta og konkret vaere nys-

Hvilke krav stiller udviklingen
til fremtidens journalister? Det
lette svar er, at de skal vaere

dygtigere - til stort set alt.

gerrige og udforskende i forhold til forretnings-
modeller og teknologi. De skal lgbende kunne
inddrage ny teknologi herunder Al I deres
arbejde.

Alttyder pa, at det ogsa kommer til at g&
vindblaest for sig I de kommende 25 ar, s en hel
masse af de enheder og processer, der lige om
lidt er journalistik, skal fgrst opfindes. Det skal
bade nutidens og fremtidens journalister veere
med til ssmmen med en raekke andre faggrup-
per og ikke mindst sammen med de borgere,
som det hele handler om.

Journaliststuderende spgrger mig af og til,
om jeg er optimist pa fagets vegne. Og det er
jeg. Ikke naiv optimist: Jegkan godt se, at Al
kan fd betydning for jobsikkerheden i medie-
branchen, og at konkurrencen om opmaerk-
somhed er ubarmbhjertig. Men jeg kan ogsa se,
atvito gange om dret sender fremragende
dimittender ud i mediebranchen, der braen-
dende gnsker at ggre deres for, at journalistik-
ken ogsa fremover kan Igse sin vigtige sam-
fundsmaessige opgave.
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Kampen mod falske nyheder har
udlgst en opblomstring af nye

nichemedier

AF THOMAS HEDIN

Vibefinder os pa et kontor i starten af Amager-
brogade i Kgbenhavn. I de 300 m2 hvidmalede
lokaler havde det tidligere Amager Bladet
havde til huse. Selvom bladet er flyttet, er der
stadig aktiviteti de nyistandsatte lokaler.
Klokken er 9:15, og 12 journalister og video-
grafer er samlet til redaktionsmgde. Det er ind-
holdsredaktgr Steen Jensen, der leder slagets
gang. Han forteeller, hvilke artikler, der er klar
til at blive udgivet i dag. Men meget hurtigt gar
han over til at bede om en status pé de historier,
der erigang. Journalisterne fortzeller, hvor
langt de er kommet med deres research. Nogle
venter pa svar frakilder, mens andre er kom-
met sd langt, at deres artikel eller video er klar
til at blive underkastet et internt kritisk blik.
Men hovedparten af mgdet handler om,
hvilke nye historier redaktionen skal kaste sig
over. De fleste journalister er mgdt omkring en
time fgr redaktionsmgdet og har pa eget initia-
tivallerede researchet kort pa nogle ideer. En
minister sagde noget overraskende i gariTV-

avisen. Pa Facebook cirkulerer et opslag om en
braendende elbil er skyld i en alvorlig ulykke, og
pa TikTok har en video féet stor opmaerksom-
hed. Den afslgrer angiveligt klimaforandrin-

Journalisterne - der af og til
ogsa kaldes faktatjekkere — pa
TjekDet har pataget sig den
store opgave at hj=lpe dan-
skerne med at navigere i den
enorme informationsstrem pa

nettet.

gerne som ét stort fupnummer. Ideerne, mulige
vinkler og ekspertkilder vendes og drejes.
Klokken 9:35 afslutter Steen mg@det, og jour-
nalisterne vandrer tilbage til deres skrive-
borde. Nubegynder arbejdsdagen for alvor.
Redaktionsmgder afholdes i alle mediehuse
Igbende. Men vi er ikke pa besgg hos et stort
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i

TjekDet har i alt 14 redaktionelle medarbejdere. Billedet her er taget i mediets redaktionssekretariat.

dansk dagblad eller tv-station. Vibefinder os
derimod hos faktatjekmediet TjekDet, der er et
nichemedie, som alene beskeftiger sigmed at
lave journalistiske faktatjek af pdstande, der

Hvis den demokratiske debat
ikke hviler pa en fzlles forsta-
else for fakta, hvordan skal vi
sa kunne Igse de udfordringer,

vi har i vores samfund?

florerer i den offentlige debat. Lidt ligesom det
tidligere DR-program Detektor.
Journalisterne - der af og til ogsa kaldes
faktatjekkere — pd TjekDet har pataget sig den
store opgave at hjeelpe danskerne med at navi-
gere iden enorme informationsstrgm pé net-
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tet. Mélet er at deemme op for misinformation
og desinformation, der forstyrrer den offent-
lige debat og potentielt kan udggre en trussel
for vores demokrati. Iser hvis der er tale om
desinformation, som fremmede magter sender
ind over danskerne for at pavirke den politiske
debat - eller skabe mistro, frygt eller veere
skyld i, at vigtige beslutninger tages pé et for-
kert grundlag - uanset om det er en politiker
eller alle os andre, der skal tage stilling til en
eller anden sag. Hvis den demokratiske debat
ikke hviler pa en feelles forstéelse for fakta,
hvordan skal vi s kunne Igse de udfordringer,
viharivores samfund?

TjekDet er det eneste nichemedie i Dan-
mark af sin art, men er slet ikke en unik dansk
opfindelse. Alene i Europa er der naesten 50



faktatjekmedier, der har fuldsteendig samme
journalistiske mission.

Det fgrste faktatjekmedie opstod i USA for
over 20 ar siden, men det var f@grsti 2016, at
sadanne medier piblede frem i mediebilledet
verden over. Det var en tidligere amerikansk
praesidentkandidat, der var arsag til, at der blev
etableret adskillige faktatjekmedier rundt om i

TjekDet er det eneste nicheme-
die i Danmark af sin art, men er
slet ikke en unik dansk opfin-
delse. Alene i Europa er der
naesten 50 faktatjekmedier,
der har fuldstaendig samme

journalistiske mission.

verden. Han beskyldte de etablerede medier for
at veere fyldt med *fake news’, mens han samti-
dig slyngede om sig med faktuelle oplysninger,
der efterfglgende ofte blev tilbagevist som
usande eller unuancerede.

Der er naturligvis tale om Donald Trump. I
USA pakaldte han sig Igbende faktatjekmedier-
nes opmaerksomhed. I Danmark opstod Tjek-
Det samme ar som et forsggsprojekt under
mediet Mandag Morgen. Her seks ar senere er
TjekDet blevet et selvstaendigt, etableret
medie, der ikke kun faktatjekker konkrete
pastande, der har opnéet stor opmarksomhed,
men ogsé udvikler undervisningsmaterialer
om kildekritik, guides til at spotte misinforma-
tion eller deltager i forskningsprojekter, der
kortleegger omfanget af misinformation, ten-
denser, virkemidler og meget andet.

Men det er langt fra en let opgave. Fgrst og
fremmest er det en stor udfordring for alle fak-
tatjekmedier at opdage misinformation eller
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desinformation. Det rejser pa mange plat-
forme, kan vaere skabt i Danmark, men oftest er
der tale om forkert information, der er impor-
teret udefra. Og det er ogséd en tidskraevende
opgave at kortleegge sandhedsvaerdienien
pastand. Hvis en faktatjekker papeger, at en
aktgr fremseetter ukorrekt information, skal
journalisten naturligvis have faktaiorden. Fejl
kan ske, men hver gang det sker, skader det
bade journalistens og TjekDets troveerdighed.
Og gudskelov har TjekDet kun en enkelt gang i
sin levetid matte erkende en graverende fejl.
Derfor arbejder TjekDets journalister ogsa
inden for nogle useedvanlige journalistiske
rammer. Ikke alene skal de naturligvis over-
holde de danske presseetiske regler. Men Tjek-

Forst og fremmest er det en
stor udfordring for alle faktat-
jekmedier at opdage misinfor-
mation eller desinformation.
Det rejser pa mange platforme,
kan vaere skabt i Danmark, men
oftest er der tale om forkert
information, der er importeret

udefra.

Det har ogsd underskrevet et kodeks, der fast-
setter hgje standarder for et faktatjekmedies
journalistik og institutionel transparens. Og
hvis faktatjekkerne p&d mediet ikke overholder
kodekset, kan det fa alvorlige konsekvenser for
mediet.

Det er European Fact-Checking Standards
Network (EFCSN), der har udviklet det unikke
kodeks, og som overvager, at faktatjekmedier-
nes journalistik er af en ekstrem hgj standard,
ogat det er muligt for laeserne at gennemskue,
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En OSINT-specialist og to journalister gennemgar billeddokumentation til en artikel.

hvordan mediet tjener sine penge, hvor mange
det tjener, hvem der star bag mediet og sa
videre.

I skrivende stund har 47 europeiske faktat-
jekmedier underlagt sig kodekset. Hvert andet
ar gennemgar uvildige eksperter, som EFCSN
har hyret, de enkelte medlers artikler og vurde-
rer,om medlemmet lever op til kodekset. Fin-
der eksperterne graverende fejl, risikerer fak-
tatjekmediet at blive ekskluderet i offentlighed.
Kommer i gabestokken, om man vil.

Det er ikke alene skadeligt for mediets tro-
vardighed. En eksklusion indebaerer nemlig
ogsd, at mediet mister adgang til det europzei-
ske netvaerk, hvor journalisterne kan udveksle
erfaringer, research eller f hjeelp til at skaffe
adgangtil dokumentationiet andetland. Sam-
tidig fungerer EFCSN som en samlende orga-
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nisation, der ogsa arbejder for, at medlem-
merne far bedre arbejdsbetingelser og mulig-
hed for at udvikle sig. Det kan vaere hjeelp til at
skaffe finansiering til udviklingsprojekter,

Faktatjeknichemedierne ople-
ver i disse ar stor opmaerksom-
hed. lIkke bare fra lsesere, men

ogsa fra de store techplat-

forme og lovgiverne.

efteruddannelse og noget sa simpelt som tips
til at opdage misinformation, der har faet stor
viral opmarksomhed. EFCSN har derfor en
meget stor og bred vaerdi for faktatjekme-
dierne.



Deter i gvrigt ikke kun eksperter, der kan
skubbe et EFCSN-medlem ud i kulden.
Laeserne kan nemlig klage over et medie, der
har underskrevet kodekset. Finder EFCSN, at
klagen er berettiget, kan organisationen rejse
en sag overfor et medlemsmedie, som kan
udlgse en patale eller slet og ret eksklusion fra
det gode selskab.

Faktatjeknichemedierne oplever idisse ar
stor opmaerksomhed. Ikke bare fra laesere, men
ogsa fra de store techplatforme og lovgiverne.
EU har for eksempel vedtaget sit eget kodeks,
EU Code of Practice on Disinformation, som de
store techplatforme er blevet opfordret til at
underlaegge sig, hvis ikke livet skal blive for
surt for dem inden for EU’s graenser. Og det har
mange af platformene da ogsd gjort. Det gaelder
for eksempel Meta, TikTok, LinkedIn, Micro-
soft og mange flere. Alle har de lovet EU at yde
en serligindsats for at bekaempe desinforma-
tion, hadtale og kriminelt indhold pa deres
platforme. Og de har samtidig forpligtet sig til
atarbejde teet sammen med specifikt EFCSN-
godkendte faktatjekmedier.

Samarbejdet handler typisk om at stille vig-
tige data til rddighed om, hvad der foregar pa
deres platforme, gkonomisk understgtte
udviklingsprojekter inden for faktatjekmedier-
nes omrade, eller pa anden méde stille veerktg-
jer tilradighed, s bade medierne og forskerne
kan Igse deres opgaver sa effektivt som muligt.

Lige nu er der iseer fokus pa kunstig intelli-
gens (AI), og hvordan teknologien kan pavirke
den demokratiske samtale. Da Al for alvor blev
tilgeengeligt for alle sidste &r med for eksempel
etableringen af platformen ChatGPT, frygtede
eksperter, politikere og faktatjekkerne, at
spredningen af misinformation og desinforma-
tion nu for alvor ville blive et stort problem.
Selv om ogsa efterretningstjenesterne i bade
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Danmark ogandre EU-lande allerede har
erkleeret misinformation for den stgrste sikker-
hedstrussel, s er der dog endnu ingen demo-
kratier i verden, der er blevet veeltet omkuld.
Men det far ikke journalisterne pa TjekDet
til at slappe af. Det er vigtigt at veere pa forkant.
12016 opstod mediet midt i en storm af falske

Misinformation og desinforma-
tion forsvinder naeppe nogen-
sinde. Det har historisk set
altid veeret der. Alene begrebet
‘fake news’ er over 100 ar gam-
melt, men vores digitaliserede
samfund har givet spredningen

gode vaekstbetingelser.

informationer, som faktatjekkerne har forsggt
at overhale lige siden.

Misinformation og desinformation forsvin-
der naeppe nogensinde. Det har historisk set
altid veeret der. Alene begrebet *fake news’ er
over 100 ar gammelt, men vores digitaliserede
samfund har givet spredningen gode vaekstbe-
tingelser. Det ville derfor veere en keempe brg-
ler at slaekke pa indsatsen. Nu er der mere end
nogensinde behov for at deemme op for *fake
news’ og forsgge at veere et skridt foran udvik-
lingen.

Derfor mg@des Steen og journalisterne ogsa i
morgen til redaktionsmgde klokken 9:15. Og
detvil de blive ved med.
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Er sociale mediers effekter

overvurderede?

AF JAKOB LINAA JENSEN

Jakob Linaa Jensen, ph.d,, cand.scient.pol, lektor i kritiske sociale me-
diestudier og leder af Center for Internetforskning, Aarhus Universitet.

En undersggelse af sociale medier og
nyhedsbrug

12019 unders@gte jeg og en gruppe andre for-
skere fra DMJX danskernes opfattelse af nyhe-
der og aktualitetsstof i forbindelse med et
udbud fra Slots- og Kulturstyrelsen. Blandt
andet kiggede vi pa forholdet til sociale medier,
deresrolleiden dagligdags nyhedsstrgm og
betydningen for debat og opinionsdannelse.
Med pressens store fokus pa sociale mediers
rolle i samfundet, havde vi forventet, at der er
betydelige online offentligheder, der spiller en
stor rolle for meningsdannelsen. Det ser imid-
lertid ud til, at nok spiller sociale medier en stor
rolleidagligdagen, og ikke mindst Facebook er
en central indgang til de daglige nyheder. Det
serimidlertid ikke ud til, dette har den store
samfundsmaessige betydning. Det skyldes dels,
at en betydelig del af meningsdannelsen fortsat
sker i de eksisterende medier eller i endnu
hgjere grad ansigt til ansigt, ude ved det, Helle
Thorning-Schmidt engang kom til at kalde
”kakkelbordene”. Men det skyldes ogsa, at der
blandt borgerne er en omfattende bevidsthed
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og refleksion om sociale mediers styrker og
svagheder, ikke mindst deres trovardighed.
Begge faktorer medvirker til den overraskende
konklusion, at sociale medier pa trods af deres
popularitet tilsyneladende spiller en mindre
rolle for meningsdannelsen, end vi troede.

Hvilke sociale medieplatforme
bruger danskerne?

Facebook er det altdominerende sociale medie
iDanmark. Det ved vi fra andre undersggelser,
ogdet blev bekreftet i denne. Vores interviews

Vores interviews viser, at en af
arsagerne til Facebooks popu-
laritet er, at det er bredt anven-
deligt, til alt fra nyheder til
sociale kontakter, og ikke

mindst, at det er der, folk er.

viser, at en af drsagerne til Facebooks populari-
tet er, at det er bredt anvendeligt, til alt fra



nyheder til sociale kontakter, og ikke mindst, at
det er der, folk er. Et ordret citat fra en midald-
rende mand: "Gud og hvermand er pa Facebook”,
hvilket i sig selvudggr en steerk tiltraeknings-
kraft.

Twitter [Nu: X] er aldrig blevet lige s stort
i Danmark som Facebook, og er ikke pd samme
mdde sldet igennem iden brede befolkning. Den
tendens saetter sigogsaigennem i de kvalitative

Det gar ogsa igen, i bade inter-
views og survey, at den “pas-
sive” brug dominerer frem for
den aktive. Der er langt flere,
der lurer, end der aktivt frem-
bringer indhold. Like-knappen
er hyppigt anvendt.

interviews. Twitter er i hgj grad stadig et elite-
ogjournalistnetveaerk. Defleste ved,hvad Twit-
ter og tweets er, ikke mindst pa pga. Trump.
Men lige s& meget Facebook fylder hos infor-
manterne, lige sd lidt fylder Twitter i deres
bevidsthed og hverdag.

Derudover ser vi ogsd, at Instagram er gan-
ske udbredt, langt mere end Twitter, og ikke
mindst blandt kvinder. LinkedIn er selvfglgelig
ogsd stort men opfattes af de fleste sim et red-
skab, ”’en samling elektroniske visitkort” frem
for et egentligt socialt medie.

Det gar ogsdigen,ibdde interviews og sur-
vey, at den ”passive” brug dominerer frem for
den aktive. Der er langt flere, der lurer, end der
aktivt frembringer indhold. Like-knappen er
hyppigt anvendt, idet to tredjedele angiver, at
de har »synes godt om« et opslag pé et socialt
medie. Cirka 30 procenthar selv skrevet status-
opdateringer eller delt opslag. Denne fordeling
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svarertillignendeundersggelser. Narviunder-
sgger den egentlige interaktion, har 20 procent
deltaget i debatter ved at skrive eller kommen-
tereindlaeg, 15 procenthar deltennyhedshisto-
rie,og 28 procent har laest opslag fra en politi-
ker. Deltagelsener stgrstblandtdeyngre grup-
per,mendeterikke kun de helt unge, der
dominerer. Lysten til at diskutere og engagere
sig tipper faktisk fgrstialderen 4o til 50 4r,
mens de helt unge ses beveaege sigiretning af
mindre direkte involvering. Der ER altsd en vis
offentlighed online, selv om det er en gennem-
gaende konklusion i vores undersggelse, at
offentligheden fortsat overvejende finder sted
gennem fysiske relationer.

Det erigen vigtigt at understrege, at langt
hoveddelen af den anvendelse, vi ser i undersg-
gelsen, finder sted gennem Facebook, og i
mange af interviewene taenkte informanterne

Der ER altsa en vis offentlighed
online, selvom det er en gen-
nemgaende konklusion i vores
undersggelse, at offentlighe-
den fortsat overvejende finder

sted gennem fysiske relationer.

ligefrem Facebook som synonymt med sociale
medier, mens andre kun blev fremdragetiden
mere uddybende opfglgning. Facebook er altsa
ganske dominerende i Danmark.

Orientering og nyhedslaesning
gennem sociale medier

Det er ogsa kendetegnende, at sociale medier
spiller en vigtig rolle i danskernes tilgang til
nyheder, som et fgrste sted man scroller igen-
nem og orienterer sig om morgenen. En af
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informanterne definerer ligefrem Facebook
som et “nyhedssorteringsmedie”. (M, 25-39,
storby). For andre er Facebook DET domine-
rende medie i det hele taget: ”"Mit mediebruger
fgrst og fremmest Facebook” (M, 40-54, by).
Isaer Facebook bruges ofte til at fglge med i
ogfa overblik over nyhederne i andre medier.
DR og TV 2, Politiken, Ekstra Bladet, Jyllands-
Posten og Berlingske navnes ofte som medier,
der fglges. Vikan derfor konkludere, at traditio-

Isaer Facebook bruges ofte til
at folge med i og fa overblik
over nyhederne i andre medier.
(...) Vi kan derfor konkludere, at
traditionelle medier fortsat har
gennemslagskraft, men at
megen laesning gar igennem
Facebook, ikke mindst for de

yngstes vedkommende.

nelle medier fortsat har gennemslagskraft, men
at megen leesning gér igennem Facebook, ikke
mindst for de yngstes vedkommende. Det er
bade godt og skidt nyt og viser vigtigheden af
den selektering af nyheder, Social Medie-redak-
tgrer foretager pa aviserne og tv-stationerne.

Generelt ser vi gennem sociale medier en
mere facetteret og maske ogsa nuanceret gate
keeping end gennem mere traditionelle kana-
ler. Derkanidentificeres tendenser pa tvaers af
materialet, gdende fra det personlige, at man
fglger en person pa grund af dennes personlig-
hed, til det mere emnemaessige, at man fglger
bestemte medier eller hjemmesider, fordi
emnet interessereren.

Hvis vi starteridet personlige, er der de
kendte, bade de,der erkendtgenerelt gennem
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deresvirke,ogde,der primert er kendte gen-
nem sociale medier, de sakaldte ”influencers”. I
den fgrste kategori finder vi ofte skuespillere
som fx Silas Holst, der fglges for deres person-
lighed snarere end det, de maske siger eller
skriver. Det samme gzelder komikere som f.eks.
Lasse Rimmer.

Det andet spor, der kan identificeres, er
politikere. Det er ofte bestemte politikere frem
for partier, der fglges, hvilket bekraefter den
personligggrelse af politikken, i hvert fald pa
sociale medier, som der ogsa ofte refereres til i
forskningen. Her kan vi skelne mellem den
serigse og mere underholdningspraegede til-
gang til at fglge politikere. Den serigse er den
dominerendeidet kvalitative materiale. Det er
saledes ikke ngdvendigvis de mest kendte, der
fglges. Der er her tale om politikere, som er
kendt for ofte lidt mere kontroversielle udmel-
dinger. Der er ogsd informanter, som fglger
ganske mange politikere af forskellig obser-
vans for at finde ud af, hvem de skal stemme pa.
Mere overraskende er det, at flere informanter
angiver at fglge politikere og meningsdannere
med vidt forskellige synspunkter.

Hvis vibeveeger os over til det mere emne-
orienterede, er mode, motion ogsundhed gen-
nemgaende temaer. Iseer deunge (ogudeluk-
kendekvinder) fglger med pd sider ogblogs om
mode ogmake-up. Denkendte blogger Astrid
Olsenerheretnavn,dernaevnes.Idethele
taget er modeblogs meget fulgte oglaeste, noget
viogsaved fra studier af den danske blogo-
sfaere, hvor de stgrste blogs handler om mad og
netop mode. Motion og livsstil gdr ogsa igen.
Der er bdde bestemte treeningsfreaks som »The
Rock«oghelseguruer som HelseMathilde, der
fglges.Igenerdetherdeunge,der fglger
bestemte per- soner eller »brands« relateret til
emnet, mens de seldre grupper er mere emne-



orienterede mod bestemte temasider om sund-
hed ogkost. Som en informant udtrykker det:
»Man vil jo gerne tabe sig, men har rygrad som
enregnorme.

Endelig er der ogsé en del udleendinge,der
anvenderFacebook til at fglge med i hjemlan-
dets medier og holde kontakten til familie og
venner der. Dette er meget naturligt, men med
Facebook er det blevet nemmere at holde sig
opdateretiforhold til flere medier. Nogle siger
ligefrem, at de bruger Facebook til at fglge flere
forskellige kilder og flere forskellige synspunk-
ter, f.eks.iforhold tilde politiske speendinger i
Tyrkiet mellem praesident Erdogan og opposi-
tionen.

Endelig er det ogsa karakteristisk, at det
konstante mix mellem sociale og traditionelle
medier ggr det svaert for folk at huske, hvor de
nyheder, de har haeftet sig ved, egentlig kom-
mer fra. Mediernes identitet forsvinder altsé i
nyhedsstrgmmen, noget man er meget bekym-
rede for ude pa redaktionerne og som f.eks. ggr
sig geeldende i den udbredte modstand mod
Google News og den sdkaldte “deep-linking”,
henvisninger til historier direkte hos medierne
udenom forsiden, hvor medierne gerne vil tjene
deres annoncekroner.

Holdningsdannelsen og offentligheden
pa sociale medier

Nar vinu ved, at sociale medier, ikke mindst
Facebook, spiller en central rolle i den daglige
nyhedsstrgm er det oplagt at spgrge, hvad det
betyder for holdningsdannelsen blandt bor-
gerne og den stgrre samfundsmaessige dagsor-
den. Eksisterende undersggelser viser, at
sociale medier virker bedst, nar deres dagsor-
dener indgar i samspil med f.eks. tv-medier, og
der derfor kommer en opmaerksomhed, der
raekker ud over det sociale medie selv. I denne
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unders@gelse var fokus pa borgerne og deres
opfattelse af nyhedsstof, og der var derfor et
fokus pa opfattelsen af sociale mediers betyd-
ning, fremfor pa den faktiske betydning pa

Det konstante mix mellem
sociale og traditionelle medier
gor det sveert for folk at huske,
hvor de nyheder, de har haeftet
sig ved, egentlig kommer fra.
Mediernes identitet forsvinder
altsa i nyhedsstremmen, noget
man er meget bekymrede for

ude pa redaktionerne.

dagsordenen, noget der i parentes bemaerket
ogsa er vanskeligt at méle.

Iundersggelsen afdaekkede vi de daglige
relationer og opfattelsen af holdningsdannel-
sen. Mens de fleste angiver, at de diskuterer
med og danner holdning ud fra omgangen med
deres venner, familie og kolleger, er der mod
forventning ikke meget i det kvalitative empiri-
ske materiale, som peger pa, at meningsdan-
nelsen pa afggrende vis er rykket over pa
sociale medier. Ud fra iser journalisters fokus
paaktiviteter pa sociale medier, ikke mindst i
artikler om kontroversielle emner, hvor der tit
hentes opsigtsvaekkende udtalelser fra sociale
mediebrugere, kunne man forestille sig, at der
var betydelige online deloffentligheder. Det
generelle indtryk fra materialet er, at selvom
holdninger pé sociale medier fylder meget i
mediebilledet, er det ikke noget, de fleste til-
leegger betydning. Sociale medier er noget, der
fglges mere uforpligtende ogihgj grad anven-
des forat orientere om nyheder, bade de gene-
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relle og om vennernes ggren ogladen. Det er en
slags sjette sans, men altsd ikke i stort omfang
en alternativ offentlighed.

For mange er der er ligefrem en udbredt
skepsis mod sociale medier som diskussionsfo-
rum. F.eks. er det en udbredt holdning, at det er
uklogt at diskutere eksempelvis politiske
emner pa Facebook og andre sociale medier,
fordi det "neaesten er skraeddersyet til at skabe
uvenskab”, som en mandlig midaldrende infor-
mant udtrykke det: ”jeg har jovalgt aldrigat
diskutere politik pa Facebook, for jeg kan godt
se at der virkelig er folk som har fglelserne sa
meget med, at det bliver for vanskeligt” (M,
40-54, storby). Det er altsd en uvilje mod det
kontroversielle, mod at blive uvenner, der
afholder mange fra at diskutere, maske en
typisk dansk kompromissggende holdning,
men ogsd heemmende for en online debat.

Der er dog ogsa en anden grgft, hvor vi fin-
der de meget aktive, som ”ikke kan lade veere”
med at engagere sig pa sociale medier. Her ser
viogsé dem, der tror pd, at diskussioner pa
sociale medier kan have en effekt. Et citat er
ganske typiske for denne holdning: ”jeg tror,
jeger sddan social. Ndr noget ikke eriorden, sd
sigerjeg det” (K, 40-54, by).

Flere veelger i stedet at diskutere i egne luk-
kede debatgrupper, enten pa Facebook Mes-
senger eller gennem egentlige grupper, der er
lukkede og skjulte for den brede offentlighed.
Eksempler pd sdidanne grupper er lokale bebo-
ergrupper, kollegiegrupper eller grupper dedi-
keret til bestemte hobbyer. Men der er ogsa
dem, der laver grupper dedikeret til at disku-
tere med en afgraenset kreds af venner. Iseer de
yngre interviewpersoner skaber altsa her sma
”mikro-offentligheder”.

Holdningen til at diskutere pé sociale
medier ser altsd ud til at veere et resultat af
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meget individuelle valg, dog er de fleste af dem,
der gerne vil diskutere i forvejen politisk aktive
eller engagerede i forskellige frivillige grupper.
Lysten til atinvolvere sig er ogsd nogle gange et
spgrgsmal om tid. Flere siger, at de diskuterer
mere efter de eksempelvis er blevet arbejdslgse
eller er gaet pa pension.

Endelig spiller tonen pé sociale medier og
hele debatkulturen en vigtig rolle i intervie-
wene og er for mange en barriere for at deltage.
Diskussioner i Facebooktrade ogi kommentar-
spor opleves undertiden som ”blodige” og

Det generelle indtryk fra mate-
rialet er, at selvom holdninger
pa sociale medier fylder meget
i mediebilledet, er det ikke
noget, de fleste tillaegger
betydning. Sociale medier er
noget, der folges mere ufor-
pligtende og i hgj grad anven-
des for at orientere om nyhe-
der, bade de generelle og om
vennernes gogren og laden. Det
er en slags sjette sans, men
altsa ikke i stort omfang en
alternativ offentlighed.

» »

”polariserede”, ”udannede” og som udtryk for
en ”slap tilgang til det med at have respekt over
for sine medmennesker”. Der er folk, der ”bru-
ger tiden pad at veere politibetjente pa nettet”
ved at korrekse andre, og flere informanter
giver udtryk for, at deti en opkgrt Facebook-
trad ofte bliver ”nogle maerkelige debatter og
problemstillinger”, som opstar.



Det helt centrale argument for at undlade at
engagere sig er dog spgrgsmalet om, hvad der
egentligt kommer ud af det. I forhold til sociale
mediers dagsordensskabende effekt, er der en
ringe tro pa nytten af at diskutere her. Udtalel-
ser om, at sociale medier ”sluger flere timer”,
uden at de, der bruger al den tid, ved, ”hvad der
kommer ud af det”, er karakteristiske for en
sadan opfattelse. Der er ofte en fglelse af at
”spilde tiden” og at veere ”pinligt meget pa”.
Det er ogsa en udbredt opfattelse ar ”det allige-
vel ikke nytter noget” og at man “ikke flytter
nogen”.

Deter ret udtalt, at sddan nogle opfattelser
er ret jeevnt udbredt pé tveers af demografiske
grupper, dog er de seldste endnu mere skeptiske
end de unge. For mange bgrnefamilier er der
ogsé en tidsdimension: ”hverdagen er en over-
levelse”, og man har ikke tid til at engagere sig,
hverken offline eller online.

Sociale medier er dominerende
men deres rolle i offentligheden mere
begraenset

Vores undersggelse viser ret entydigt, at
sociale medier, i seerlig grad Facebook, spiller
en stor rolleidagligdagen, som indgang til
nyheder og som et medie til at holde kontakt
med ene sociale relationer, bAde dem man ikke
ser sa tit og dem, man ser naesten hver dag. Det
er ogsé karakteristisk, at sociale medier spiller
envoldsom rolle i nyhedsbilledet, som et filter
og som en indgang til den daglige informati-
onsstrgm. Det sidste er bade interessant og
problematisk, ihukommende de senere drs
debat om, hvor hardt og snaevert eksempelvis
Facebooks algoritmer definerer det, man ser.
Selv om pastandene om ”filterbobler” er mod-
bevist i det meste nyere internationale forsk-
ning, er det alligevel ofte nogle forholdsvist
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begraensede informationsvirkeligheder, bor-
gerne navigerer i, miske som en bevidst stra-
tegi for at kunne overskue nyhedsstrgmmen.
Samtidig er der dog ogsa mange, der siger, at de
med sociale medier kan fglge med mere bredt,
end der ellers var muligt.

Den mest overraskende konklusion i denne
del af vores undersggelse er imidlertid, at bor-
gerne ikke tilleegger sociale medier den store
betydning for den politiske offentlighed, af de
grunde jeg diskuterede ovenfor. Der er ikke en
tro pd, det nytter, og tonen opfattes ofte som

Der er ikke en tro pa, det nyt-
ter, og tonen opfattes ofte som
hard. | en demokratisk optik er
det overraskende, hvor lille en
offentlighedsrolle, borgerne

tillaegger de sociale medier.

hard. I en demokratisk optik er det overra-
skende, hvor lille en offentlighedsrolle, bor-
gerne tillaegger de sociale medier. Dette er i
modstrid med den herskende opfattelse blandt
journalister og meningsdannere og ogsdidel-
vis modstrid med mine og andres undersggel-
ser fravalgkampe. Her virker de sociale medier
dogbedstisamspil med andre medier, og der-
for er denne undersggelses konklusioner om, at
sociale medier ikke nytter meget i sig selv, for-
mentligt valide. Men tankeveaekkende er det.

Artiklen er baseret pd en lignende artikel i

MediaJournal, Danmarks Medie- og Journa-
listhgjskole
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TEMA: MEDIER OG NYHEDER

MEDIEDANNELSE

Opskrifter til varieret indicering af empirisk viden.

INTRODUKTION INDHOLD
Samfundsfagslcerer husker typisk IHOTINEWS] D)
tilbage p& deres gymnasietid, hvor
man begyndte at fglge nyheder fra
ncert og fiernt. Oplevelsen var beru- mﬂm 12
sende, nér man kunne genkende fag-
lige diskussioner udfolde sig i verden KA’ DET NU PAS 1%
omkring sig.

MERIEIALLS
Som ung kan det dog vcere udfor- al
drende at falge nyhedsstrammen i en
tid, der er preeget af fake news og SPII" I30)
alsidige numeriske input fra diverse
sociale medier. BIFAG)

| dette projekt har vi udviklet 31
ovelser, der kRan trcene eleverne til at
veere kritiske mediebrugere. Quel-
serne er kategoriseret efter temaerne
Hot News, Ko’ det nu pas’, Debatten,
Medieskills og Spil. Dertil har vi ved-
lagt et medieforlgb.

Sammenfattende er det vores for-
hébning, at projektet vil inspirere
landets underviser til at anvende ny-
hedsstremmen til den daglige under-
visning for at understette den almene
demokratiske dannelse.

God forngjelse derude!

BIDRAGSYDERE
Thomas Skotting, Nikolaj Leth, Johanne Littrup, Mette Karlsen, Ditte Nertoft

Nielsen og Nedim Dzeko

Uddrag af nyt inspirationskatalog om mediedannelse.
Se det fulde katalog pa http://kortlink.dk/2qdrn
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TEMA: MEDIER OG NYHEDER

RYAD BETYDER DEN
OVERSKRIFT?

Vores elever har ikke altid lyst til at felge med i den daglige nyheds-
strom. Denne ovelse kan opsamle en tidsperiodes begivenheder pa en

elevaktiverende made.

OVELSEN Eleverne skal hver for sig (eventuelt i par) undersege hvad forskellige
nyhedsoverskrift fra det sidste stykke tid (en uge eller méned) deekker over og
hvilke samfundsfaglige problemstillinger der er pa spil. Derefter skal de fremlcegge

for hinanden.

LZARERFORBEREDELSE Udvcelge en rcekke overskrifter fra nyhedsmedierne fra
den tidsperiode som gvelsen skal inkludere (eksempelvis én méned). | praksis har
Icereren nok en forestilling om hvilke interessante ting der har fundet sted som
man kan google og dermed finde frem til de overskrifter man mener er relevante
for klassen. Overskrifterne printes ud og Rlippes til, séledes at de kan deles ud til

forskellige elever i klassen

PRASENTATION Eleverne preesen-
teres for konceptet bag aktiviteten.

UDDELING AF OVERSKRIFTER
Alt efter hvor mange overskrifter lcere-
ren har fundet uddeles disse til eleverne.
| praksis kan man nok sjceldent fd ind-
samlet 30 forskellige overskrifter, men
hvis man har en ti stykker kan man
enten scette eleverne sammen i grupper
af tre eller lade overskrifterne gd igen tre
gange.

VARIATION

Overskrifter fra et lcengere

tidsforlob med et scerligt
fagligt fokus -

f.eks “ckonomiske kriser”

UNDERSQGELSE
Eleverne undersgger falgende om-
kring overskrifterne:
Hvad drejer sagen sig om?
Hvilke samfundsfaglige problemstil-
linger er pd spil i sagen?

FREMLAGGELSE
Eleverne fremlcegger deres arbej-
de for hinanden igennem en “byt-
te-svar” (coorporative learning) mo-
del. Eleverne finder saledes hinanden
i Rlasselokalet og fremlcegger deres
svar p& hvad overskriften drejer sig
om og hvilke samfundsfaglige pro-
blemstillinger der er pé spil. Efter
begge parter har fremlagt byttes
overskrifter og hvert par/elev frem-
lcegger sin nye overskrift for nogle
andre.

Varighed:

45-60 min.
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TEMA: MEDIER OG NYHEDER

DEBATTLE
RVAD ER EGENTLIG MIN
HOLDNING?

OVELSEN Eleverne far viden for argumentation og konstruktiv dialog
samt forstdelse og respekt for andre perspektiver.

LARERFORBEREDELSE Udvcelger diskussionsemne - aktuelt og/eller
kontroversielt.

PRASENTATION Fcelles introduk- INPUT Fcelles holdningsinputs f.x i
tion til dagens diskussionsemne. form af sma videoklip. Hvordan p&vir-
Evt. som lektie. kes elevernes holdninger af inputs fra

meningsdannere?

GRUPPEDISKUSSION Diskussion
af egne holdninger til diskussionsemner
i grupper.

GRUPPEDISKUSSION Hvordan
kvalificeres syn af inputs og katego-
risering af argumenter. Brug neden-
stéiende skema til at kategorisere
argumenter. Hvis der er felter, som er
decekket i elevernes diskussion, skal de i
feellesskab tilfgje mindst ét argument i

VARIATION

Lade eleverne udvcelge diskussionsem-
ne og eventuelt lave andre kategorier
i opsamlingsskema.Man kan ogsé lave

. o 1. hvert felt.
liste med gode rad til, hvordan man
diskuterer/indgdr i konstruktiv dialog.
. Poitisie [ T . SO Hlos ke
argamonde argamanter argamonien
FoR |
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TEMA: MEDIER OG NYHEDER

HAR FATTER (ELLER MUTTER)
ALTID RET?

Vores elever vil igennem deres liv blive preesenteret for mange pastande

der ikke altid er specielt velbegrundede. Denne gvelse kan hjelpe dem

med hvordan man skal forholde sig til en sadan pastand pa en made der
bringer undervisningen hjem til spisebordet.

OVELSEN Eleverne skal undersgge en pdstand som en af deres forceldre (eller
sgskende) har fremsagt over middagsbordet. @velsen er bdde mundtlig og skriftlig.
Qvelsen tager ca. 30-40 min.

LZARERFORBEREDELSE Eleverne skal have identificeret en pastand som de gerne
vil undersage. Denne péstand skal de kunne formulere som en opgaveformulering
som vi kender den fra skriftlig samfundsfag.

Lcereren skal hjcelpe eleverne pd vej til at indhente pdstanden. Det kan geres ved

at pege dem i retning af at diskutere nogle af de faglige forleb klassen har vceret
igennem (f.eks kriminalitet, ideologi, sqkonomi mm)

(1) PRASENTATION Eleverne preesente- (1) FREMLAGGELSE Elever-

res for konceptet bag aktiviteten ne fremlcegger deres arbejde for
hinanden - og retter hinandens

(2) EFTERPROVNING OG DATA- pdstande ud fra ovenstéende 3

INDSAMLING Alt efter hvor mange kriterier ELLER

pastande klassen har kunnet formulere udvalgte péstande gennemggas i

scettes de enten individuelt eller i mindre feellesskab pa tavlen.

grupper til at finde data, der enten kan

bekreefte eller afkreefte pastanden. VARIATION Péstande fra andre
kilder end familien kan udvcelges

f.eks venner, politikere, Icereren
(3) SKRIVEQVELSE Eleverne arbejder mm.

med at preesentere efterprevningen af
pastanden skriftligt, hvor de skal have
fokus pd at overholde de samme regler
som i en skriftlig opgave:

Er der nedslag i det bilagsmateriale de
har fundet?

Inddrager de relevant faglig viden?

Er der en samlet konklusion?

EKSEMPEL PA PASTAND

“Undersog hvorvidt X
har har ret i pastanden
om udviklingen i
kriminalitet i Danmark”

Varighed:
20-25 min.

9
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TEMA: MEDIER OG NYHEDER

KOMPARATIV
MINIUNDERS@GELSE AF
INFORMATIONSKANALER

OVELSEN Eleverne opbygger viden om forskelle pa informationskanaler.

LARERFORBEREDELSE Identificere aktuel sag og relevante hash-tags #

(1) PRASENTATION Inddel klassen
i to.

(2) RESEARCH Eleverne fér parvis
10 min pd at sege information om
den aktuelle sag pd socialt medie,
eksempelvis twitter og/eller face-
book. Brug #mink, #minkgate eller
#minksagen.

Brug 10 min pd at sgge informati-
on om minksagen pd et selvvalgt
traditionelt medie, eksempelvis en
avis’ hjemmeside, infomedia, dr/tv2
eller andet.

(3) SAMMENLIGNING Eleverne
kobles med andet par med andet
medie og sammenligner forskelle/
ligheder pd de indsamlede informa-
tioner.

Varighed:

20 min.

VARIATION

Quelsen kan varieres ved at lave
opsamling pd Rlassen, udvcelge
specifikke medier (b&de sociale og
traditionelle), lade elever diskutere/
reflektere over egne informations-
kanaler etc.

i
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TEMA: MEDIER OG NYHEDER

GAMIE OF THRONIES
DANMARIK

Vores elever har ikke altid et scerligt nuanceret kendskab til partierne,
holdningerne og magtfordelingen i folketinget.
Denne gvelse kan hjeelpe dem pa vej.

OVELSEN Eleverne skal udarbejde nogle kort om forskellige karakteristika ved
folketingets partier i fcellesskab. Derefter skal de i mindre grupper bruge disse kort

til at spille det klassiske “bil-kort-spil”.

LZARERFORBEREDELSE Hav et setup klar sé du forholdsvist hurtigt kan printe og
klippe elevernes arbejde med folketingets partier ud
Hav kortene med med folketingets partier klar i et google docs som eleverne kan

redigere. Kortene er vedlagt som bilag.

(@ PRASENTATION of planen for
timen, introduktion af kort og begrebs-
afklaring.

Eleverne preesenteres for planen og md-
let med timen og kortene med folketin-
gets partier som de skal udfylde.

Efter behov diskuterer man forskellige
begreber pd kortene og hvad de skal
indeholde.

&) UDFYLDNING | FALLESSKAB
Klassen inddeles i grupper der hver iscer
far 2-3 kort som de researcher og udfyl-
der i det feelles dokument.

(E) PRASENTATION og diskussion af de
udfyldte kort. Resultatet preesenteres og hvis
der er behov diskuteres de.

EKSEMPEL PA MULIGE
BEGREBER:

DEFINITATION af
“afstand fra midten
veerdipolitik” og “hidsighed”

(@) PRINTNING og Rlipning. Lee-
ren héber, at printer ikke strejker.

®) SPILLEREGLER Eleverne spiller 2
mod 2. Kortene blandes grundigt og
fordeles ligeligt. En af parrene starter
med at vende gverste kort og kigger
pa det selv. De kalder s& en kate-
gori de vil konkurrere i. Det andet
par vender deres gverste kRort og ser
hvem der har flest point i kategorien.
Vinderparret far begge kort og lceg-
ger dem nederst i deres bunke.

VARIATION

Politiske aktarer der forsgger at pavir-
ke en beslutning og markerer for deres
styrke.

Varighed:

60-90 min.

31
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SAMFUNDSCUP 2024

Finale i SamfundsCup 2024:
Sundhed - en samfundsfaglig

lgsning

AF JANNI OHRT, EVA RIX OG RASMUS TRANEGAARD ANDERSEN,

PROJEKTGRUPPEN FOR SAMFUNDSCUP

I arets landsfinale pa Christiansborg fredag d.
26. april blev det elever fra Rgdkilde Gymna-
sium med deres projekt ‘Start Snakken’, der 1gb
afmed sejren. Laura Skovgaard-Jensen og Emi-
lie Arberg Kruses idé er samtalekort, som kan
starte snakken mellem foraeldre og bgrn fgr
deres alkoholdebut. Gruppen vil med deres idé
skabe et fzelles tredje, som kan hjeelpe familier
med at tale om alkohol, diskutere dilemmaer og
sammen skabe faelles regler for den unge, nar
de begynder et ungdomsliv med eller uden
alkohol.

Dommerpanelet bestod af Steffen Larsen
(Liberal Alliance), Gunvor Wibroe (Socialde-
mokratiet), Peter Rasmussen fra Fonden for
Entreprengrskab og Morten Christensen fra
udviklingsbureauet BETA. Et staerkt panel med
forskellige politiske holdninger og stor erfaring
indenfor innovation ogideudvikling.

Generelt var dommerne meget imponerede
over alle de projekter, som de blev preesenteret
for, den made som det blev pracsenteret pa og

elevernes evne til at svare pa kritiske spgrgs-
mal. “De er allesammen gode!”, udbrgd Gunvor
Wibroe under voteringen. Og da dommerne
gav alle grupperne feedback, blev det fremhee-
vet, at alle var virkelig gode til at f4 deres bud-
skabud over rampen.

Arets fem finalistprojekter var:
e Randers Statsskole: SafeSip
e Aarhus Tech - Tilst: G.P.S
e Gefion Gymnasium: Inner Insight
o Nastved Gymnasium: SureSip
¢ Rgdkilde Gymnasium: Start Snakken

Aarhus Tech, Tilst, deltogiarets Samfundscup
med et projekt, hvor de via et samspil mellem
en app og workshop vil forsgge at skabe et red-
skab, der kan afhjeelpe mistrivsel blandt unge,
fx et netveerksveerktgj. Af dommerne fik de ros
for at teenke konceptuelt ved at knytte det digi-
tale med workshopsiden analoge verden.
Gruppen fik ogsé ros for at levere en praesenta-
tion pa niveau med et professionelt reklamebu-
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SAMFUNDSCUP 2024

Finalen i SamfundsCup 2024.

reau, samt at kunne svare godt for sig, fordi de
havde solidt fati det, som de praesenterede. Ele-
verne fra Gefions projekt havde ligeledes fokus
paenapp dedikeret til at forbedre unges men-
tale sundhed. Men her var lgsningen koblet til
en Al-chatfunktion, der kan hjeelpe med en
skraeddersyet og struktureret vejledning til
den unge og en henvisning til sociale feellesska-
berinaromridet. Dommerne bed her maerke i,
at eleverne tog fat pa nogle af de helt store og
svaere problemer, hvis Igsninger var relevante
for mennesker i den virkelige verden. Men ogsé
problemer, hvor brobygning mellem behovet
for faellesskaber og de fzellesskaber der er til
radighed, kan veere vanskelige. App-ideen sa de
store udviklingspotentiale ved, og var ogsd
imponeret over elevernes egenproducerede
video i praesentationen. Randers Statsskole og
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Nastved Gymnasium deltagende projekt tog
ligeledes fat i samme problemstilling, nemlig
den stigende frygt for ufrivillige drugging i
nattelivet. Rander-eleverneslgsning var et
sugergr, der kan méle ugnskede stoffer i drin-
ken, mens eleverne fra Naestveds produkt var
et silikone-lag over glasset, som forhindrer, at
ugnsket pulver eller piller kommesiglasset.
Dommerne roste begge grupper for flotte, selv-
sikre ogveldisponerede formidlinger af deres
praesentation oglgsninger i forhold til den rele-
vante problemstilling. Ved SafeSip blev isaer
det grundige forarbejde med anvendelser af
modeller, kvantitative og kvalitative undersg-
gelser fremhaevet, samt deres blik for bade mal-
grupper, politiske aktgrer og gkonomien. Sure-
Sip blevrost for deres innovative tilgang, hvor
de tog noget allerede eksisterende og anvendte



detien nykontekst, og at de havde kontakt til
relevante samarbejdspartnere. De eventuelle
@estetiske problemer ved ideen i forhold til fx
paraplyer, stjernekaster og andet pyntidrin-
ken, mente dommerne, at eleverne nok kunne
Igse, hvis de arbejdede videre med ideen.

Vinderprojektet ‘Start Snakken’ fra Rgd-
kilde Gymnasium vil skabe et rum, hvor forzael-
dre ogbgrn kan tale om ungdomslivet med
alkohol og de muligheder og udfordringer der
heraf fglger for bade bgrn og voksne. ‘Start
Snakken’ er allerede godt i gang med realiserin-
gen af deres ide. Dommerne var imponerede
over den skarpe fremlaeggelse med et faerdigt
produkt de kunne rgre ved og nogle kort som
var bade realistiske og vedkommende. Grup-
pen har ligeledes aftaler pa plads med kommu-
nen, som stgtter projektet bl.a. ved at udbrede
det gennem SSP-mgderne med forealdrene i
kommunen. ‘Start Snakken’ er ligeledes i dialog
med Frederik Svinth fra Snakspil - kendt fra
Lgvens Hule - om design og produktion af kor-
tene. Dommerpanelet var meget enige om pro-
blemets aktualitet og hvor vigtigt det er, at fa
en dannende samtale med de unge om alkohol
—gerne fgr de har alkoholdebut, men ogsé
Igbende. Dommerne afsluttede med at rose
eleverne for at tage et afgraenset problem og
I@se dette meget konkret.

Lgsningerne, som eleverne prasenterede,
spaendte saledes vidt fra samtalekort til suge-
rgr, lag, apps og workshops. Faellesnaevneren
for projekterne var, at de tog udgangspunkt i
problemstillinger, som eleverne havde teet inde
paderes hverdag, men som ogsé var vedkom-
mende for andre. Derfor kan alle lgsningsfor-
slagene let opskaleres fra det mere lokale til det
nationale, s mange kan fa glaede af deres 1@s-
ninger.

SAMFUNDSCUP 2024

Dommerne bemaerkede afslutningsvis, at
dethavde veeret superfedt med sa meget girl
power i Folketingets Faellessal - med udsyn til
et maleri af magtens mand pd bagvaeggen.
Men at alle deltagende projekter var udviklet
og fremlagt af grupper bestdende udelukkende
af piger, kan selvfglgelig give lidt stof til efter-
tanke. Ogvihaber pa at se en bred repraesenta-
tion naeste dr.

Paalle mader var SamfundsCup-finalen pa
Christiansborg endnu en faglig festdag med
deltagelse af ca. 9o elever, der var mgdt op for
at praesentere eller for at bakke op om klasse-
kammeraterne. Medrejsende leerere og dom-
merpanel rejser hjem forvisset om, at fremti-
den erigode haender hos en flok unge menne-
sker med hjertet pd rette sted og viljen til at
ga@re noget for at veere med til at skabe det frem-
tidige gode samfund. S fra bade dommerpanel
og projektgruppen bag SamfundsCup skal der,
samtidig med et stort tillykke til ikke bare vin-
dergruppen fra Rgdkilde Gymnasium, men alle
de deltagende finalister, ogsé lyde en generel
opfordring til at arbejde videre med de gode
projekter ogideer.

I arvar der 25 deltagende skoler, ca. 85 sam-
fundsfagsklasser, knap 2300 elever og selvfgl-
gelig en masse engagerede samfundsfagsun-
dervisere. I er allesammen med til at ggre Sam-
fundsCup til enrigtig god proces og
konkurrence - tak for det! Der er god grund til
atveere stolte over et fag, der seetter gangipro-
jekter bade pa ogudenfor skolerne.

Viviliprojektgruppen ogsa gerne benytte
lejligheden til at takke vores samarbejdspart-
ner, FALS og Columbus for den fortsatte
opbakning. Ligeledes saetter vi stor pris pa det
fortsatte samarbejde med Fonden for Entre-
prengrskab.
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SAMFUNDSCUP 2024

Vinderne af SamfundsCup 2024.

2024 er ogsd aret, hvor SamfundsCup siger
tak for mere end 10 4rs tro tjeneste til Ditte
Ngrtoft